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Neukonzipierung	
  Wochenmarkt	
  Adlershof	
  

	
  

Im	
  Nahversorgungszentrum	
  Dörpfeldstraße	
  bietet	
  der	
  Marktplatz	
  durch	
  seine	
  zentrale	
  Lage	
  
optimale	
  Voraussetzungen	
  für	
  einen	
  Wochenmarkt.	
  Der	
  Wochenmarkt	
  stellt	
  nicht	
  nur	
  eine	
  
wichtige	
  Ergänzung	
  des	
  Nahversorgungsangebotes	
  dar,	
  er	
  ist	
  auch	
  Treffpunkt	
  der	
  Bewohner.	
  
Mit	
  der	
  baulichen	
  Umgestaltung	
  werden	
  die	
  Rahmenbedingungen	
  zum	
  Verweilen	
  deutlich	
  
verbessert,	
  gerade	
  durch	
  die	
  geplante	
  Verkehrsberuhigung	
  wird	
  ein	
  angenehmer	
  Aufenthalt	
  
auf	
  dem	
  Marktplatz	
  unterstützt.	
  

Der	
  Wochenmarkt	
  muss	
  mit	
  seinen	
  Angeboten	
  Alternativen	
  zum	
  preiswerten	
  Angebot	
  der	
  
Discounter	
  und	
  zum	
  Großmarktangebot	
  der	
  Supermärkte	
  gewährleisten.	
  Das	
  ist	
  insbesondere	
  
durch	
  Frische	
  regionaler	
  Produkte	
  und	
  die	
  Erfüllung	
  von	
  gesundheitlichen	
  Anforderungen	
  zu	
  
erreichen.	
  Die	
  Markthändler	
  können	
  im	
  Gegensatz	
  zur	
  Selbstbedienungstheke	
  Service	
  und	
  
Informationen	
  bieten	
  und	
  damit	
  Vertrautheit	
  aufbauen.	
  Durch	
  die	
  persönliche	
  Ansprache,	
  
Beratung	
  und	
  individuelle	
  Zusammenstellung	
  stellt	
  die	
  Beziehung	
  zwischen	
  Händler	
  und	
  
Kunden	
  einen	
  Vorteil	
  gegenüber	
  anonymer	
  Selbstbedienung	
  dar.	
  Arbeiten	
  Händler	
  und	
  
Gastronomen	
  auf	
  dem	
  Wochenmarkt	
  zusammen,	
  kann	
  das	
  Einkaufserlebnis	
  durch	
  
Verkostungen,	
  Speiseangebote	
  und	
  Showkochen	
  deutlich	
  gesteigert	
  werden.	
  

Mit	
  einer	
  neuen	
  Aufstellordnung	
  sollen	
  die	
  Stände	
  nach	
  Möglichkeit	
  so	
  angeordnet	
  werden,	
  
dass	
  die	
  Besucher	
  schon	
  von	
  der	
  Dörpfeldstraße	
  einen	
  Einblick	
  in	
  das	
  Marktgeschehen	
  
erhalten	
  und	
  nicht	
  mit	
  den	
  Rückseiten	
  der	
  Marktstände	
  konfrontiert	
  werden.	
  Verkaufswagen	
  
und	
  Marktstände	
  sollen	
  so	
  miteinander	
  kombiniert	
  werden,	
  dass	
  sich	
  ein	
  Rundlauf	
  für	
  die	
  
Kunden	
  anbietet.	
  Ein	
  zentraler	
  Wegweiser	
  soll	
  das	
  Finden	
  der	
  Anbieter	
  erleichtern.	
  Die	
  
Marktstände	
  werden	
  einheitlich	
  gestaltet	
  und	
  nach	
  einem	
  gemeinsamen	
  System	
  angeordnet.	
  
Sauberkeit	
  und	
  Firmenschilder	
  zeichnen	
  die	
  Marktstände	
  aus.	
  

Ein	
  vielseitiges	
  Marketingpaket	
  wird	
  entwickelt,	
  um	
  die	
  bisher	
  nicht	
  erreichten	
  
Kundengruppen	
  im	
  Einzugsgebiet	
  erfolgreich	
  für	
  das	
  Marktgeschehen	
  zu	
  gewinnen.	
  Je	
  besser	
  
der	
  Markt	
  angenommen	
  wird,	
  desto	
  eher	
  kann	
  auch	
  über	
  zusätzliche	
  Services	
  wie	
  ein	
  
gemeinsamer	
  Lieferdienst	
  nachgedacht	
  werden.	
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1	
   Ausgangssituation	
  

	
  

Der	
  Adlershofer	
  Wochenmarkt	
  ist	
  mittwochs	
  gut	
  bestückt.	
  Seine	
  Defizite	
  liegen	
  eher	
  in	
  der	
  
Qualität	
  der	
  Marktstände	
  und	
  in	
  der	
  Aufstellungsordnung.	
  Am	
  Donnerstag	
  ist	
  der	
  Besatz	
  mit	
  
Marktbeschickern	
  unbefriedigend	
  und	
  soll	
  schrittweise	
  verbessert	
  werden.	
  

Nachfolgend	
  werden	
  Wunschvorstellungen	
  für	
  einen	
  idealen	
  Besatz	
  des	
  Wochenmarktes	
  
aufgezeigt,	
  wohl	
  wissend,	
  dass	
  dieser	
  Besatz	
  nicht	
  kurzfristig	
  erreicht	
  werden	
  kann.	
  

	
  

	
  

2	
   Idealtypischer	
  Besatz	
  

	
  

Sortimentsstruktur	
  

Folgende	
  Sortimente	
  sollten	
  zukünftig	
  auf	
  dem	
  Adlershofer	
  Wochenmarkt	
  vertreten	
  sein:	
  

	
  

Regelsortiment	
  

Grundsätzlich	
  ist	
  ein	
  Mix	
  von	
  Anbieter	
  günstiger	
  Ware	
  und	
  hochwertiger	
  Ware	
  wie	
  regionale	
  
Produkte	
  oder	
  Bioware	
  innerhalb	
  des	
  Marktes	
  förderlich	
  und	
  auch	
  erwünscht.	
  

• 1	
  bis	
  2	
  Obst-­‐	
  und	
  Gemüselieferanten	
  mit	
  dem	
  klassischen	
  internationalen	
  Angebot	
  (incl.	
  
Südfrüchte)	
  

• 1	
  bis	
  2	
  Obst-­‐	
  und	
  Gemüselieferanten	
  mit	
  dem	
  Schwerpunkt	
  regionaler	
  Ware	
  und/oder	
  
Bioware	
  

• 1	
  bis	
  2	
  Fischhändler	
  mit	
  kleinem	
  Imbissangebot	
  sowie	
  Meeresfrüchten	
  
• 1	
  bis	
  2	
  Wurst-­‐	
  und	
  Räucherwarenanbieter;	
  idealerweise	
  mit	
  regionaler	
  Ware,	
  aber	
  auch	
  

mit	
  z.	
  B.	
  Südtiroler	
  Ware,	
  Thüringer	
  Spezialitäten,	
  Spezialitäten	
  aus	
  Brandenburg	
  etc.	
  
• 1	
  bis	
  2	
  Backwarenanbieter	
  mit	
  außergewöhnlicher	
  Ware	
  (Kuchen,	
  Waffeln,	
  Spezialbrote	
  

etc.)	
  
• Kräuter-­‐	
  und	
  Gewürzanbieter	
  
• Eier,	
  Eierprodukte,	
  Nudelspezialitäten	
  etc.	
  
• Südländische	
  Spezialitäten	
  (Italien,	
  Griechenland,	
  Frankreich,	
  China,	
  Türkei	
  etc.)	
  
• 1	
  bis	
  2	
  Käseanbieter	
  mit	
  einem	
  reichhaltigen	
  internationalen	
  sowie	
  regionalem	
  Angebot	
  
• 2	
  bis	
  3	
  Imbissangebote	
  in	
  den	
  Bereichen	
  Wurstwaren,	
  Fleischwaren,	
  vegetarische	
  

Gerichte,	
  Backwaren,	
  Getränke	
  etc.	
  
• 1	
  bis	
  2	
  Blumenanbieter	
  mit	
  hochwertiger	
  Gärtnerware	
  aus	
  der	
  Region	
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Zusatzsortiment	
  

	
  

Dieses	
  Zusatzsortiment	
  kann	
  entweder	
  saisonal	
  als	
  auch	
  aktionsbezogen	
  mit	
  auf	
  dem	
  
Wochenmarkt	
  angeboten	
  werden:	
  

� Saisonale	
  Ware	
  zur	
  Spargelzeit,	
  Erdbeerzeit,	
  Herbstzeit	
  etc.	
  
� Es	
  werden	
  gesondert	
  regionale	
  Anbieter	
  zu	
  Themenmärkten	
  eingeladen,	
  das	
  kann	
  

auch	
  ein	
  Apfelmarkt	
  oder	
  ein	
  Kartoffelfest	
  sein.	
  

� Internationale	
  Spezialitätenwochen	
  wie	
  z.	
  B.	
  ,,französische	
  Wochen“,	
  ,,italienische	
  
Wochen“	
  etc..	
  	
  
Hier	
  kann	
  über	
  eine	
  Dauer	
  von	
  1	
  bis	
  2	
  Wochen	
  ein	
  gezieltes	
  Angebot	
  mit	
  Händlern	
  aus	
  
dem	
  Ausland	
  zusätzlich	
  mit	
  angeboten	
  werden.	
  

� Wild-­‐	
  und	
  Geflügelanbieter	
  
� Honig	
  und	
  Honigprodukte	
  
� Kräuteranbieter	
  (auch	
  getrocknete	
  Kräuter)	
  

	
  
	
  

Schwerpunkt	
  der	
  Neukonzipierung	
  am	
  Donnerstag	
  

Donnerstags	
  ist	
  der	
  Wochenmarkt	
  am	
  schlechtesten	
  bestückt.	
  Daher	
  soll	
  der	
  Donnerstag	
  
schwerpunktmäßig	
  verbessert	
  werden.	
  Aus	
  den	
  Gesprächen	
  mit	
  verschiedenen	
  
Marktbetreibern	
  wird	
  deutlich,	
  dass	
  von	
  Donnerstag	
  bis	
  Samstag	
  vor	
  allem	
  die	
  attraktivsten	
  
Märkte	
  in	
  Berlin	
  und	
  Umgebung	
  gute	
  und	
  viele	
  regionale	
  Händler	
  binden.	
  Neue	
  Händler	
  
gewinnen	
  oder	
  den	
  Wechsel	
  von	
  Händlern	
  erreichen,	
  schafft	
  man	
  nur,	
  wenn	
  es	
  besondere	
  
Anreize	
  gibt.	
  Da	
  spielen	
  natürlich	
  die	
  Standgebühren,	
  die	
  Öffnungszeiten	
  und	
  die	
  allgemeine	
  
Marktsituation	
  eine	
  große	
  Rolle.	
  In	
  Adlershof	
  kann	
  die	
  erforderliche	
  Kaufkraft	
  nur	
  generiert	
  
werden,	
  wenn	
  neue	
  Kunden	
  angesprochen	
  werden.	
  Das	
  sind	
  überwiegend	
  Berufstätige,	
  vor	
  
allem	
  junge	
  Familien.	
  Auf	
  deren	
  Bedürfnisse	
  müssen	
  die	
  Angebote	
  im	
  Sortiment	
  und	
  
hinsichtlich	
  der	
  Öffnungszeiten	
  abgestimmt	
  werden.	
  

Für	
  die	
  Öffnungszeiten	
  am	
  Donnerstag	
  wird	
  ein	
  Feierabendmarkt	
  empfohlen	
  mit	
  einer	
  
Öffnungszeit	
  von	
  13	
  bis	
  19	
  Uhr.	
  Auf	
  thematische	
  Sondermärkte	
  und	
  die	
  neuen	
  Öffnungszeiten	
  
werden	
  das	
  Marketingkonzept	
  und	
  die	
  Händlerakquisition	
  abgestimmt.	
  

	
  

	
  



	
   	
   	
   	
  

3	
   Sortimentsentwicklung	
  am	
  Mittwoch	
  

	
  

(Ausgangsbasis	
  ist	
  der	
  Besatz	
  am	
  18.10.2017)	
  

Bisheriges	
  Sortiment	
  
	
  

Gewünschtes	
  Sortiment	
  
	
  

Konsequenzen/Bemerkung	
  
	
  

1	
  Stand	
  Wurst,	
  Fleisch	
  und	
  Käse	
  

Primäres	
  Angebot	
  von	
  Direktvermarkter	
  und	
  Selbsterzeuger	
  (2	
  bis	
  
3	
  Händler)	
  
Anbieter	
  von	
  Spezialitäten	
  (Südtiroler	
  Spezialitäten,	
  Spezialitäten	
  
aus	
  dem	
  Schwarzwald,	
  Thüringen	
  etc.).	
  

Weiterer	
  Ausbau	
  dieser	
  Anbieter	
  über	
  gezielte	
  Ansprache	
  geeigneter	
  
Händler	
  auch	
  auf	
  anderen	
  Märkten.	
  

1	
  Stand	
  Fisch,	
  Räucherfisch,	
  Wild	
   Gastronomischen	
  Anteil	
  vergrößern	
   gutes	
  Angebot,	
  bei	
  Kunden	
  beliebt	
  
1	
  Stand	
  Geflügel,	
  Geflügelspezialitäten,	
  Wild,	
  
Eier	
  

1	
  Händler	
  mit	
  Käse,	
  Milchprodukten	
  ergänzen	
  (regionale	
  
Spezialitäten	
  aus	
  dem	
  Spreewald,	
  der	
  Gläsernen	
  Molkerei	
  etc.)	
  

sehr	
  gut	
  präsentiertes	
  Angebot	
  mit	
  jahreszeitlichen	
  Spezialleistungen	
  

1	
  Stand	
  Eier,	
  Honig,	
  regionale	
  Spezialitäten	
   	
  Beibehalten,	
  Verkostung	
  ermöglichen	
   	
  

1	
  Stand	
  Obst,	
  Gemüse,	
  Kräuter,	
  internationale	
  
Ware	
  

2	
  –	
  3	
  Stände	
  Obst	
  und	
  Gemüse,	
  mehr	
  regionale	
  Produkte	
  und	
  
saisonale	
  Spezialitäten,	
  verarbeitete	
  regionale	
  Produkte	
  aus	
  der	
  
Region,	
  Verkostung	
  ermöglichen	
  

weiterer	
  Ausbau	
  des	
  Sortiments	
  

1	
  Stand	
  Kartoffeln	
   Beibehalten,	
  durch	
  gastronomische	
  Angebote	
  ergänzen	
   wird	
  sehr	
  gut	
  angenommen	
  
2	
  Stände	
  Internationale	
  Spezialitäten	
  (Polen,	
  
Tschechien)	
  

1	
  –	
  2	
  Stände	
  griechische	
  oder	
  türkische	
  Spezialitäten	
  ergänzen	
   Beibehalten	
  und	
  weitere	
  Anbieter	
  zulassen	
  

	
  
1	
  –	
  2	
  Foodtrucks	
  integrieren,	
  warme	
  Speisen	
  auch	
  zum	
  
Mitnehmen	
  

Sitzmöglichkeiten,	
  Stehtische,	
  Schirme	
  

2	
  Stände	
  Strümpfe,	
  Mützen	
  
2	
  kleine	
  Stände	
  mit	
  max.	
  2	
  Metern	
  je	
  Sortiment	
  ,	
  nicht	
  jede	
  
Woche,	
  verstärkt	
  vor	
  Festen	
  

Stände	
  reduzieren,	
  Warenpräsentation	
  verbessern	
  

2	
  bis	
  3	
  Stände	
  Schuhe/Taschen	
   max.	
  2	
  Stände	
  á	
  2	
  Meter	
  mit	
  je	
  einem	
  Sortiment	
   Standflächen	
  reduzieren,	
  Warenpräsentation	
  verbessern	
  

4	
  bis	
  5	
  Stände	
  Bekleidung,	
  Heimtextilien,	
  
Unterwäsche	
  (ca.	
  45	
  lfd.	
  Meter)	
  

Max.	
  2	
  bis	
  3	
  Stände	
  Wäsche,	
  Heimtextilien,	
  Hauswirtschaft,	
  1.000	
  
Kleine	
  Dinge	
  
Alternierend	
  Anbieter	
  mit	
  speziellen	
  Hauswirtschaftsprodukten	
  
oder	
  Dienstleistungen	
  (Messerschleifer,	
  Spezialreinigungsmittel,	
  
Badtextilien,	
  Gardinen	
  etc.)	
  

nicht	
  wöchentlich	
  erforderlich	
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4	
   Sortimentsentwicklung	
  am	
  Donnerstag	
  

	
  

Grundsätzlich	
  wird	
  für	
  den	
  Donnerstag	
  eine	
  schrittweise	
  Entwicklung	
  zu	
  einem	
  vergleichbaren	
  
Besatz	
  wie	
  am	
  Mittwoch	
  angestrebt.	
  Wenn	
  es	
  gelingt,	
  neue	
  Zielgruppen	
  zu	
  erreichen,	
  könnten	
  
auch	
  noch	
  gezielter	
  regionale	
  Anbieter	
  und	
  Spezialanbieter	
  für	
  Bio-­‐Produkte	
  bzw.	
  vegane	
  
Angebote	
  akquiriert	
  werden.	
  	
  

Die	
  Mindestzahl	
  der	
  Frischesortimente	
  liegt	
  bei	
  10	
  bis	
  12	
  Marktständen.	
  Eine	
  optimale	
  
Bestückung	
  wird	
  mit	
  ca.	
  20	
  Anbietern	
  erreicht.	
  

	
  

Betreueranforderungen	
  

Zur	
  ständigen	
  Betreuung	
  sollte	
  ein	
  Marktmeister/Marktbetreiber	
  vor	
  Ort	
  präsent	
  sein	
  mit	
  
folgenden	
  Aufgaben:	
  

� Einhaltung	
  der	
  vertraglichen-­‐	
  und	
  gesetzlichen	
  Gegebenheiten	
  

� Koordinierung	
  und	
  Überwachung	
  des	
  Auf-­‐	
  und	
  Abbaus	
  entsprechend	
  der	
  
Aufstellordnung	
  

� Überwachung	
  des	
  Erscheinungsbildes	
  der	
  Marktstände;	
  ggf.	
  in	
  Verbindung	
  mit	
  einem	
  
Qualitätssicherungssystem	
  

� Übernahme	
  von	
  Organisationsaufgaben	
  

� Organisieren	
  der	
  Aktionen	
  vor	
  Ort	
  (Werbung)	
  

� Überwachung/Regelung	
  der	
  Reinigung	
  (betrifft	
  den	
  gesamten	
  Marktp	
  latz)	
  

� Standgeld	
  kassieren	
  (bar)	
  

� Kontaktperson	
  für	
  Wochenmarkthändler	
  und	
  Bevölkerung	
  (Betreuung	
  eines	
  
Kummerkastens)	
  

� Einhaltung	
  der	
  Parkregelung	
  für	
  die	
  Markthändler-­‐Fahrzeuge	
  

� Sorgt	
  für	
  Sauberkeit	
  und	
  Ordnung	
  (betrifft	
  primär	
  die	
  Markstände)	
  

� Akquisition,	
  Auswahl	
  und	
  Bestimmung	
  der	
  Markthändler	
  (Sortimentspflege)	
  

	
  

	
   	
  



	
   	
   	
  	
  
	
  

	
  

5	
   Empfehlung	
  und	
  Umsetzungsschritte	
  

Folgende	
  Schritte	
  sollten	
  in	
  der	
  Folgezeit	
  umgesetzt	
  werden:	
  

	
  

Maßnahmenplan	
   Wer?	
   Mit	
  wem?	
   Bis	
  wann?	
  

1	
  
Beschluss	
  über	
  das	
  neue	
  
Marktkonzept	
  

AZ-­‐Team	
   BA	
   Dez.	
  2017	
  

2	
  

Erarbeitung	
  einer	
  
Marktsatzung	
  /	
  
Marktordnung	
  als	
  
Qualitätssicherungssystem	
  

	
  

GSM	
  

	
  

Marktbetreiber,	
  
BA	
  

	
  

Dez.	
  2017	
  

3	
   Erarbeitung	
  Händlerexposé	
  
	
  

GSM	
  

	
  

Marktbetreiber	
  

	
  

Nov.	
  2017	
  

4	
  
Erarbeitung	
  
Marketingkonzept	
  

	
  

GSM	
  

	
  

Marktbetreiber	
  

Dez.	
  2017	
  

5	
  
Akquisition	
  neuer	
  Händler	
  

	
  

GSM	
  

	
  

Marktbetreiber	
  

fortlaufend	
  

gfls.	
   Einleitung	
  eines	
  
Interessenbekundungs-­‐
verfahrens	
  

GSM	
   BA	
   	
  

6	
  
Umsetzungsbegleitung	
  mit	
  
Marketingmaßnahmen	
  

GSM	
   Marktbetreiber	
   Dez.	
  2018	
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6	
   Schlussbemerkung	
  

	
  

In	
  Adlershof	
  ist	
  der	
  Grad	
  der	
  Identifikation	
  mit	
  dem	
  Wochenmarkt	
  ausgesprochen	
  gering.	
  Das	
  
Betreiben	
   des	
   Adlershofer	
   Wochenmarktes	
   durch	
   einen	
   privaten	
   Anbieter,	
   wird	
   vom	
  
Geschäftsstraßen-­‐Management	
   positiv	
   bewertet.	
   Der	
   private	
   Betreiber	
   steht	
   den	
   geplanten	
  
Veränderungen	
  positiv	
  gegenüber.	
  Als	
  erste	
  Leistung	
  hat	
  er	
  neue	
  Marktplanen	
  für	
  die	
  gängigen	
  
Marktstände	
   herstellen	
   lassen,	
   die	
  mit	
   dem	
  neuen	
   Logo	
   der	
  Dörpfeldstraße	
   gebrandet	
   sind.	
  
Das	
  ist	
  die	
  Voraussetzung,	
  in	
  der	
  Marktordnung	
  die	
  Anmietung	
  dieser	
  Stände	
  vorzuschreiben,	
  
um	
  das	
  Erscheinungsbild	
  des	
  Marktes	
  deutlich	
  zu	
  verbessern.	
  

	
  

Insbesondere	
  auf	
  den	
  Wochenmärkten	
  ist	
  die	
  Umsetzung	
  eines	
  Konzeptes	
  im	
  hohen	
  Maße	
  von	
  
den	
  Personen	
  abhängig,	
  die	
  ständig	
  mit	
  dem	
  Kunden	
  und	
  der	
  frischen	
  und	
  qualitativ	
  
hochwertigen	
  Ware	
  zu	
  tun	
  haben.	
  Die	
  Einbindung	
  der	
  Akteure	
  vor	
  Ort	
  ist	
  und	
  bleibt	
  
unerlässlich.	
  

	
  

	
  

7	
  	
   Nächste	
  Schritte	
  

	
  

Im	
  weiteren	
  Verfahren	
  sollte	
  nach	
  folgenden	
  Prioritäten	
  vorgegangen	
  werden:	
  

1. Akquisition	
  neuer	
  Markthändler	
  mit	
  dem	
  Ziel,	
  einen	
  „Neustart“	
  im	
  Frühjahr	
  2018	
  	
  

zu	
  organisieren	
  

2. Unabhängig	
  von	
  dem	
  „Neustart“	
  werden	
  interessierte	
  Händler	
  	
  

schrittweise	
  eingegliedert	
  

3. Vorbereitung	
  der	
  Marketingaktionen	
  2018	
  

	
  

	
  

	
  

	
   	
  



	
  

©	
  2017	
  RR	
  Stadtberatung	
  +	
  BELLOT	
  Agentur	
  für	
  Kommunikation	
  und	
  Gestaltung	
  GmbH	
  |	
  31.	
  Dezember	
  2017	
  

	
  

10	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

NEUSTART:	
  ADLERSHOFER	
  WOCHENMARKT	
  

	
  

Marketing-­‐Konzept	
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1	
   Analyse	
  |	
  Ausgangslage	
  |	
  Istzustand	
  

	
  

Der	
  Marktplatz	
  ist	
  der	
  zentrale	
  Platz	
  zwischen	
  Adlergestell	
  und	
  Waldstraße	
  im	
  historisch	
  

geprägten	
  Adlershof.	
  Für	
  die	
  Adlershofer*innen	
  soll	
  er	
  zum	
  zweiten	
  Wohnzimmer	
  werden.	
  

	
  

Auf	
  ihm	
  soll	
  –	
  ähnlich	
  einer	
  Piazza	
  –	
  städtisches	
  Leben	
  zu	
  allen	
  Jahresszeiten	
  erlebbar	
  werden.	
  

Der	
  Wochenmarkt	
  gehört	
  seit	
  Jahren,	
  infolge	
  der	
  Angebotsstruktur,	
  zu	
  den	
  mehr	
  oder	
  weniger	
  

interessanten	
  Anziehungspunkten	
  des	
  Platzes.	
  	
  

	
  

Wie	
  bereits	
  im	
  Geschäftsstraßenkonzept	
  von	
  der	
  BBE	
  2016	
  dargelegt,	
  gibt	
  es	
  eine	
  vielfältige	
  	
  

Wettbewerbssituation	
  in	
  einem	
  Umkreis	
  von	
  5	
  Kilometern.	
  Besondere	
  Beachtung	
  gilt	
  den	
  

Wechselwirkungen	
  mit	
  dem	
  Nahversorgungszentrum	
  Adlershofer	
  Tor	
  und	
  STZ	
  Schöneweide.	
  

(Quelle:	
  GSK)	
  

	
  

Wöchentliche	
  Markttage	
  des	
  Adlershofer	
  Wochenmarktes	
  sind	
  zurzeit	
  	
  

Mittwoch	
  von	
  10.00	
  Uhr	
  bis	
  17.00	
  Uhr	
  und	
  	
  

Donnerstag	
  von	
  10.00	
  Uhr	
  bis	
  17.00	
  Uhr.	
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Aus	
  dem	
  Standortkonzept	
  der	
  BBE	
  geht	
  klar	
  hervor,	
  dass	
  neben	
  Räumen	
  für	
  attraktive	
  

Warenauslagen	
  der	
  Marktplatz	
  für	
  die	
  Kaufentwicklung	
  von	
  zentraler	
  Bedeutung	
  ist:	
  

„	
  ...	
  Anreize	
  durch	
  Themen	
  und	
  Erlebnisorientierung	
  und	
  einen	
  attraktiven	
  Marktauftritt.“	
  	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

(Quelle:	
  GSK,	
  BBE	
  Handelsberatung)	
  	
  

	
  

Das	
  gilt	
  nicht	
  nur	
  für	
  die	
  Einzelhandelsunternehmen	
  sondern	
  auch	
  für	
  den	
  Auftritt	
  der	
  Händler	
  

auf	
  dem	
  Adlershofer	
  Wochenmarkt.	
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Die	
  Anforderungen	
  an	
  die	
  Neuauflage	
  des	
  Wochenmarktes	
  und	
  die	
  entsprechende	
  

Empfehlungen	
  hat	
  die	
  BBE	
  Handelsberatung	
  bereits	
  im	
  Geschäftsstraßenkonzept	
  verankert.	
  

Erste	
  Maßnahmen	
  wie	
  z.	
  B.	
  die	
  Anschaffung	
  neuer	
  Planen	
  und	
  die	
  damit	
  einhergehende	
  

Integration	
  des	
  neuen	
  Logos	
  sind	
  bereits	
  mittels	
  Kiezfondsbeteiligung	
  realisiert	
  worden.	
  

Im	
  Rahmen	
  der	
  Umgestaltung	
  des	
  Marktplatzes	
  wird	
  sich	
  sowohl	
  die	
  Aufstellung	
  der	
  

Marktstände	
  ändern	
  als	
  auch	
  die	
  Möglichkeiten	
  des	
  Parkens	
  für	
  die	
  Händler	
  und	
  ihre	
  Kunden.	
  

Die,	
  infolge	
  des	
  Umbaus	
  	
  notwendig	
  Ausweichstandortfindung,	
  ist	
  noch	
  nicht	
  endgültig	
  

abgeschlossen.	
  

Quelle:	
  BBE	
  Handelsberatung	
  |	
  GSK	
  2016	
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2	
   Konkurrenzmärkte	
   	
  

	
  

	
   Märkte	
  in	
  der	
  Nähe	
  

	
  

	
   Rudower	
  Wochenmarkt	
  	
  

Ein	
  „Dorfmarkt“	
  mit	
  Linde,	
  Kirchturm	
  und	
  Sitzbänken	
  –	
  und	
  viel	
  Gesundem,	
  auch	
  aus	
  

heimischer	
  Produktion:	
  Der	
  Rudower	
  Kürbis,	
  die	
  Spreewälder	
  Spezialitäten,	
  dazu	
  regionales	
  

Obst	
  und	
  Gemüse	
  aus	
  Brandenburg,	
  köstliches	
  Berliner	
  Gebäck	
  sowie	
  Fisch	
  und	
  Geflügel.	
  	
  

	
   Markttage:	
  

Juni	
  bis	
  September	
  jeden	
  1.	
  Samstag	
  im	
  Monat	
  10.00	
  bis	
  13.00	
  Uhr,	
  ganzjährig	
  Mittwoch	
  

und	
  Samstag	
  8.00	
  bis	
  13.00	
  Uhr	
  

Produktwelten:	
  regionale	
  Produkte	
  |	
  von	
  Heimtextilien,	
  Garderobe	
  bis	
  zu	
  Obst	
  und	
  Gemüse	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
   Fotos	
  |	
  Die	
  Marktplaner	
  

	
  

	
   Markt	
  auf	
  dem	
  Köpenicker	
  Schlossplatz	
  	
  

An	
  der	
  Straßenbahnhaltestelle	
  „Schlossplatz	
  Köpenick“	
  zwischen	
  Schloss	
  und	
  Rathaus	
  

findet	
  der	
  Wochenmarkt	
  satt.	
  Die	
  historische	
  Altstadt	
  Köpenick	
  bietet	
  eine	
  schöne	
  Kulisse	
  

für	
  den	
  Markt	
  mit	
  regionalen	
  Produkten	
  –	
  von	
  der	
  Wurst,	
  über	
  den	
  Käse	
  bis	
  hin	
  zum	
  

Gemüse	
  sowie	
  Textilien	
  (Kurzwaren).	
  Ein	
  Brauhaus	
  lädt	
  zusätzlich	
  zum	
  Verweilen	
  ein.	
  

	
   Marktzeiten:	
  

	
   ganzjährig	
  Dienstag	
  und	
  Donnerstag	
  8.30	
  bis	
  17.00	
  Uhr	
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Frische	
  Produkte	
  im	
  Umfeld	
  	
  

Die	
  Angebote	
  auf	
  dem	
  Markt	
  konkurrieren	
  mit	
  den	
  Angeboten	
  in	
  den	
  Supermärkten:	
  

	
   	
   REWE	
  

	
   	
   EDEKA	
  

	
   	
   denn`s	
  

sowie	
  

	
   	
   Obst-­‐	
  und	
  Gemüsehändler	
  in	
  der	
  Dörpfeldstraße	
  

	
   	
   KAUFLAND	
  |	
  Adlershofer	
  Tor	
  

	
  

	
  

3	
   	
   Ziele	
  |	
  Visionen	
  

	
  

Ziel	
  ist	
  der	
  Aufbau	
  eines	
  Wochenmarktes	
  mit	
  einer	
  großen	
  regionalen	
  Vielfalt,	
  der	
  den	
  

Wünschen	
  der	
  Bevölkerung	
  in	
  Adlershof	
  und	
  der	
  umliegenden	
  Orte	
  entspricht.	
  Im	
  Herzen	
  der	
  

Dörpfeldstraße	
  und	
  zentral	
  gelegen	
  sollen	
  zwei	
  Mal	
  wöchentlich	
  frische	
  Produkte	
  aus	
  der	
  

Region	
  angeboten	
  werden.	
  	
  

Als	
  Markttage	
  sind	
  der	
  Mittwoch	
  und	
  Donnerstag	
  von	
  9.00	
  bis	
  17.00	
  Uhr	
  zunächst	
  vorgesehen.	
  

Wünschenswert	
  wäre	
  der	
  Freitagnachmittag	
  (eventuell	
  nach	
  dem	
  Marktplatzumbau)	
  mit	
  

einem	
  Angebot,	
  das	
  bis	
  in	
  die	
  frühen	
  Abendstunden	
  (ganzjährig	
  von	
  12.00	
  bis	
  18.00)	
  und	
  ab	
  

Mai	
  sowie	
  in	
  den	
  Sommermonaten	
  bis	
  19.00	
  Uhr	
  hineinreicht.	
  

	
  

Die	
  bisherige	
  Produktpalette	
  soll	
  weiter	
  mit	
  frischen	
  Produkten	
  aus	
  der	
  Region	
  ergänzt	
  werden	
  

sowie	
  durch	
  Verköstigungsangebote	
  und	
  Gastronomie	
  ein	
  längeres	
  Verweilen	
  ermöglicht	
  

werden.	
  

	
  

In	
  Zeiten	
  des	
  digitalen	
  Wandels	
  bedeutet	
  der	
  Markt	
  nicht	
  nur	
  Einkaufen.	
  Der	
  Erwerb	
  von	
  

frischen,	
  regionalen	
  Produkten	
  muss	
  um	
  den	
  Faktor	
  eines	
  Erlebnisses	
  bereichert	
  werden.	
  Das	
  

Erlebnis	
  kann	
  der	
  besondere	
  Händler	
  sein,	
  der	
  mit	
  seinen	
  Produkten	
  die	
  Regionalität	
  

unterstreicht.	
  Es	
  kann	
  aber	
  auch	
  eine	
  Aktion	
  der	
  Händler	
  sein,	
  das	
  wöchentliche	
  Menü	
  zu	
  

kreieren	
  und	
  die	
  passenden	
  Zutaten	
  gemeinsam	
  anzubieten.	
  Mit	
  entsprechender	
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Kommunikation	
  kann	
  ein	
  Spannungsbogen	
  aufgebaut	
  werden,	
  der	
  neben	
  den	
  

Anwohner*innen	
  auch	
  Pedler*innen	
  anlockt.	
  

	
  

Aus	
  dem	
  Markthändler	
  wird	
  ein	
  „Freund	
  und	
  Helfer“	
  in	
  Sachen	
  „Speiseplan“.	
  Dazu	
  werden	
  die	
  

Gerichte	
  der	
  Woche	
  auf	
  entsprechenden	
  Handzetteln	
  mit	
  Einkaufsplan	
  an	
  den	
  Marktständen	
  

vertrieben.	
  Streetfoodanbieter	
  werden	
  gewonnen,	
  um	
  u.a.	
  das	
  „Gericht	
  der	
  Woche“	
  zu	
  kochen	
  

und	
  zur	
  Verkostung	
  einzuladen.	
  

	
  

Um	
  neben	
  regionalen	
  Produkten	
  auch	
  „gesundes“	
  Essen	
  zu	
  verkaufen	
  und	
  für	
  gesunde	
  

Ernährung	
  zu	
  werben,	
  werden	
  einmal	
  monatlich	
  für	
  Kindergartenkinder	
  und	
  Schülergruppen	
  

besondere	
  Marktführungen	
  initiiert.	
  Eine	
  Zusammenarbeit	
  mit	
  den	
  anliegenden	
  Kindergärten	
  

und	
  der	
  Heide-­‐Grundschule	
  wird	
  angestrebt.	
  Hier	
  kann	
  gekostet	
  und	
  ausprobiert	
  werden,	
  was	
  

der	
  Garten	
  je	
  nach	
  Jahreszeit	
  hergibt.	
  Neben	
  dem	
  gesunden	
  Essen	
  wird	
  die	
  Regionalität	
  und	
  

Saisonalität	
  betont.	
  	
  

	
  

Dazu	
  werden	
  Themenmärkte	
  kreiert,	
  die	
  genau	
  diesem	
  Ziel	
  entsprechen.	
  Kurze	
  Anfahrt,	
  

gesunde	
  Produkte,	
  freundliche	
  und	
  wissende	
  Händler*innen	
  	
  –	
  so	
  sollte	
  das	
  Credo	
  des	
  Marktes	
  

auf	
  die	
  Besucher	
  ausstrahlen.	
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Themenmärkte	
  

Fünf	
  bis	
  sieben	
  Mal	
  im	
  Jahr	
  wird	
  es	
  einen	
  Themenmarkt,	
  passend	
  zu	
  den	
  saisonalen	
  

Angeboten,	
  geben.	
  Die	
  nachfolgenden	
  Begriffe	
  müssen	
  mit	
  den	
  Markthändlern	
  und	
  dem	
  

Marktbetreiber	
  diskutiert	
  werden,	
  bevor	
  sie	
  auf	
  allen	
  Kanälen	
  kommuniziert	
  werden.	
  

	
  

März	
   Frühlingsmarkt	
  

21.	
  und	
  22.	
  März	
  

Grünzeug	
  trifft	
  Garten	
  

Es	
  grünt	
  und	
  blüht	
  

Es	
  grünt	
  so	
  grün	
  ...	
  

	
  

April/Mai/Juni	
   Spargel-­‐Erdbeer-­‐Wochen	
  

16.	
  und	
  17.	
  Mai	
  

	
  

Saisoneröffnung	
  im	
  April	
  

Spargel	
  trifft	
  Erdbeere	
  

Frische	
  aus	
  der	
  Region	
  	
  

Vitamine	
  Körbeweise	
  

...	
  

August	
   Sommer-­‐Markt	
  

4.	
  und	
  5.	
  Juli	
  

29.	
  und	
  30.	
  August	
  

Sommer,	
  Sonne	
  und	
  MEHR	
  

Ab	
  in	
  die	
  Tüte	
  (Schulanfang)	
  

knackig	
  und	
  fruchtig	
  

Frische	
  Früchtchen	
  

Fisch	
  |	
  Fleisch	
  und	
  Früchte	
  =	
  Kochen	
  

wie	
  ein	
  Profi	
  

Oder	
  mit	
  Profis	
  kochen	
  	
  

...	
  

September/Oktober	
   Ernte-­‐Dank-­‐Markt	
  

10.	
  und	
  11.	
  Oktober	
  

Sähen	
  und	
  ernten	
  

Bunte	
  Blätter	
  –	
  bunte	
  Körbe	
  

Dem	
  Himmel	
  sei	
  Dank!	
  

...	
  

	
  

Diese	
  Themenmärkte	
  gehen	
  über	
  die	
  Angebote	
  der	
  „normalen	
  Markttage“	
  hinaus.	
  	
  

Sie	
  sollen	
  sich	
  zum	
  Treffpunkt	
  mit	
  besonderer	
  Aufenthaltsqualität	
  entwickeln.	
  



	
  

©	
  2017	
  RR	
  Stadtberatung	
  +	
  BELLOT	
  Agentur	
  für	
  Kommunikation	
  und	
  Gestaltung	
  GmbH	
  |	
  31.	
  Dezember	
  2017	
  

	
  

18	
  

Neben	
  den	
  regionale	
  Anbietern	
  und	
  ihren	
  saisonalen	
  Angeboten	
  werden	
  zusätzlich	
  

themenspezifisch	
  Händler	
  und	
  Anbieter	
  akquiriert,	
  die	
  das	
  Marktgeschehen	
  bereichern	
  z.	
  B.	
  

Angebote:	
  Pflanzen	
  und	
  Keramik,	
  Kräutergarten	
  für	
  das	
  Fensterbrett,	
  Obst	
  in	
  der	
  Schale	
  

Keramik,	
  Papeterieerzeugnisse,	
  Handschuhe,	
  Kinderkleidung,	
  Korbwaren,	
  Backwaren	
  vor	
  Ort	
  

produziert,	
  Salz	
  und	
  Öl	
  in	
  allen	
  erdenklichen	
  Variationen,	
  Pastillen	
  und	
  getrocknete	
  Heilkräuter	
  

u.v.m.	
  	
  

	
  

Ein	
  „Marktcafé“	
  oder	
  ein	
  „gläsernes“	
  Kochstudio	
  –	
  rings	
  um	
  den	
  historischen	
  Brunnen	
  –	
  lädt	
  an	
  

diesen	
  Tagen	
  mit	
  den	
  regionalen	
  Spezialitäten	
  zum	
  Verweilen	
  ein.	
  	
  

	
  

Die	
  Markttage	
  in	
  Adlershof	
  und	
  Umgebung	
  werden	
  mittels	
  Print-­‐	
  und	
  Onlinewerbung	
  (siehe	
  

Kommunikationsmaßnahmen)	
  sowie	
  einer	
  intensiven	
  PR	
  beworben.	
  Entwickelt	
  werden	
  dazu	
  

themenspezifische	
  Motive	
  und	
  ein	
  Slogan,	
  der	
  Lust	
  auf	
  den	
  Besuch	
  des	
  Marktes	
  macht.	
  

	
  

Der	
  Slogan	
  leitet	
  sich	
  aus	
  der	
  Positionierung	
  ab:	
  

	
  

Adlershofer	
  Wochenmarkt	
  –	
  Gutes	
  aus	
  der	
  Nachbarschaft	
  

	
  

Das	
  kommunikative	
  Ziel	
  ist	
  die	
  Bekanntmachung	
  des	
  „neuen“	
  Marktes	
  mit	
  seinen	
  attraktiven	
  

Angeboten.	
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4	
   	
   Zielgruppen	
  	
  

Quelle:	
  BBE	
  Handelsberatung	
  |	
  Geschäftsstraßenkonzept	
  2016	
  

	
  

Die	
  Entwicklung	
  der	
  Bevölkerung	
  ist	
  positiv	
  zu	
  bewerten.	
  Besonders	
  der	
  Zuzug	
  von	
  jungen	
  

Familien	
  „bereichert“	
  das	
  Spektrum	
  der	
  Interessierten	
  für	
  ein	
  lebendiges	
  Marktgeschehen.	
  

Aus	
  dem	
  GSK	
  (Quelle	
  GSK	
  |	
  1.	
  Workshop)geht	
  hervor:	
  
	
  
� Ortsteil	
  Adlershof	
  mit	
  deutlich	
  überdurchschnittlichem	
  Bevölkerungsanstieg	
  	
  

� 1,7-­‐facher	
  Anstieg	
  im	
  Zeitraum	
  2011	
  bis	
  2015	
  im	
  Vergleich	
  zum	
  durchschnittlichen	
  Anstieg	
  

des	
  Bezirkes	
  Treptow-­‐Köpenick	
  

� keine	
  kleinräumigen	
  Prognosen	
  –	
  aber	
  überdurchschnittlicher	
  Anstieg	
  auch	
  in	
  den	
  

kommenden	
  Jahren	
  zu	
  erwarten	
  

� Einwohnerzahl	
  im	
  Ortsteil	
  Adlershof	
  2025	
  bei	
  durchschnittlicher	
  Entwicklung	
  des	
  Bezirkes	
  

Treptow-­‐Köpenick:	
  17.800	
  Einwohner	
  (+7,4%)	
  

� bei	
  weiterhin	
  überdurchschnittlicher	
  Entwicklung:	
  18.700	
  Einwohner*innen	
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Die	
  Bevölkerung	
  vor	
  Ort	
  inkl.	
  der	
  	
  Bürger*innen	
  aus	
  den	
  umliegenden	
  Ortsteilen	
  

Pendler,	
  die	
  sowohl	
  in	
  der	
  Dörpfeldstraße	
  als	
  auch	
  am	
  Wissenschaftsstandort	
  arbeiten.	
  

� Bevölkerung	
  aus	
  den	
  umliegenden	
  Ortteilen	
  Treptow-­‐Köpenicks	
  

� Lieferdienste	
  

� Inhaber*innen	
  von	
  Unternehmen/Institutionen/Gewerbetreibende	
  ...	
  

	
  

	
  

5	
   	
   Positionierung	
  

	
  

Neben	
  Bauernmärkten	
  oder	
  Märkten,	
  die	
  aussehen	
  wie	
  ein	
  Gemischtwarenlager	
  soll	
  sich	
  der	
  

Adlershofer	
  Wochenmarkt	
  durch	
  seine	
  Produkte	
  aus	
  der	
  Region	
  hervorheben.	
  Trendanalysen	
  

beschreiben,	
  dass	
  besonders	
  der	
  Wunsch	
  nach	
  frischen	
  regionalen	
  Produkten	
  besonders	
  bei	
  

der	
  Zielgruppe	
  der	
  jungen	
  Familien	
  zunimmt.	
  Und	
  nicht	
  nur	
  das.	
  Der	
  Markt	
  als	
  Treffpunkt	
  und	
  

Ort	
  der	
  Kommunikation	
  und	
  des	
  Austausches	
  wird	
  zunehmend	
  beliebter.	
  Zu	
  erfahren	
  und	
  zu	
  

sehen	
  ist	
  das	
  auf	
  anderen	
  Wochenmärkten,	
  sei	
  es	
  am	
  Kollwitzplatz,	
  Winterfeldmarkt,	
  

Boxhagener	
  Platz	
  u.v.m.	
  

Nachbarn	
  bringen	
  Gutes	
  und	
  Gesundes	
  für	
  den	
  täglichen	
  Bedarf	
  auf	
  den	
  Tisch.	
  Nachbarn	
  sind	
  

auch	
  Händler	
  aus	
  der	
  polnischen	
  Grenzregion,	
  ja	
  sogar	
  aus	
  Ungarn.	
  

Nachfolgende	
  Begriffe/Slogans/Claims	
  sind	
  für	
  den	
  zukünftigen	
  Adlershofer	
  Wochenmarkt	
  zu	
  

diskutieren:	
  

� Regionaler	
  Wochenmarkt	
  in	
  Adlershof	
  –	
  immer	
  frisch	
  und	
  gesund	
  

� Bauernmarkt	
  Adlershof	
  –	
  rundum	
  gesund	
  

� Markt	
  in	
  Adlershof	
  –	
  Vielfalt	
  zum	
  Mitnehmen	
  

Fazit	
  

Adlershofer	
  Wochenmarkt	
  –	
  Gutes	
  aus	
  der	
  Nachbarschaft	
  

Unter	
  den	
  Begriffen	
  Gutes	
  können	
  sowohl	
  Lebensmittel,	
  als	
  auch	
  Kinderkleidung	
  oder	
  

Papterieerzeugnisse	
  subsumiert	
  werden.	
  Und	
  wer	
  möchte	
  nicht	
  gerne	
  ein	
  geschätzter	
  Nachbar	
  

sein?	
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6	
   	
   Kommunikationsmaßnahmen	
  

	
  

	
   	
   Kommunikationsmittel	
  |	
  Print	
  

	
  

6.1	
  	
   Marke:	
  Adlershofer	
  Wochenmarkt	
  

Entwicklung	
  einer	
  Marke,	
  die	
  eine	
  Erweiterung	
  des	
  Erscheinungsbildes	
  des	
  Aktiven	
  

Zentrums	
  darstellt.	
  In	
  dieser	
  Wort-­‐Bild-­‐Marke	
  wird	
  der	
  Claim	
  stets	
  mit	
  abgebildet	
  

werden.	
  Die	
  Marke	
  trägt	
  einen	
  Charakter,	
  der	
  als	
  Stempel	
  auf	
  allen	
  

Kommunikationsmitteln	
  angewendet	
  wird.	
  Verwendet	
  werden	
  die	
  Grundfarben	
  aus	
  

der	
  Wort-­‐Bild-­‐Marke	
  des	
  Aktiven	
  Zentrums	
  Dörpfeldstraße.	
  

Vorschlag	
  für	
  die	
  Marke	
  Wochenmarkt	
  (weitere	
  Varianten	
  im	
  Anhang)	
  

	
  

	
  
	
   	
  



	
  

©	
  2017	
  RR	
  Stadtberatung	
  +	
  BELLOT	
  Agentur	
  für	
  Kommunikation	
  und	
  Gestaltung	
  GmbH	
  |	
  31.	
  Dezember	
  2017	
  

	
  

22	
  

6.2	
  	
   Händlerexposé	
  	
  

Für	
  die	
  Bewerbung	
  von	
  neuen	
  Akteuren/Händler*innen,	
  die	
  der	
  Neuausrichtung	
  des	
  

Wochenmarktes	
  entsprechen,	
  ist	
  ein	
  Händlerexposé	
  notwendig,	
  um	
  über	
  alle	
  

Rahmenbedingungen	
  zu	
  informieren.	
  

Produziert	
  wird	
  ein	
  achseitiger	
  Flyer,	
  gefalzt	
  im	
  Altarfalz.	
  Er	
  stellt	
  die	
  Vision	
  dar,	
  

Produkte,	
  die	
  noch	
  nicht	
  auf	
  dem	
  jetzigen	
  Markt	
  vorhanden	
  sind,	
  soll	
  Händler	
  mit	
  eben	
  

diesen	
  Produkten	
  motivieren	
  auf	
  den	
  Markt	
  zu	
  kommen.	
  Beschrieben	
  werden	
  alle	
  

Rahmenbedingungen	
  –	
  Original	
  im	
  Anhang.	
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6.3	
  	
   Newsletter	
  des	
  Monats	
  +	
  Sondernews	
  zu	
  den	
  Themenmärkten	
  

� Vorstellung	
  der	
  Markthändler	
  im	
  Interview	
  	
  

� Präsentation	
  de	
  regionalen	
  Produkte	
  

� Empfehlung	
  zu	
  saisonalen	
  Gerichten	
  

� Gesundheitstipps	
  

� Rezept	
  der	
  Woche	
  oder	
  des	
  Monats	
  mit	
  Händlerempfehlung	
  

� Aufgeschnappt	
  –	
  Glossen	
  und	
  Geschichten	
  vom	
  Adlershofer	
  Wochenmarkt	
  

	
   	
   Der	
  Newsletter	
  erscheint	
  sowohl	
  in	
  elektronischer	
  als	
  auch	
  in	
  einer	
  Printversion	
  in	
  	
  

	
   	
   einer	
  Kleinstauflage.	
  

	
  

6.4	
  	
   Plakate	
  DIN	
  A1,	
  DIN	
  A3	
  und	
  DIN	
  A4	
  

Mit	
  Abbildung	
  der	
  regionalen	
  Produkte	
  in	
  Form	
  von	
  Fotografien	
  bzw.	
  Illustrationen	
  

(abhängig	
  auch	
  von	
  der	
  Imagekampagne)	
  

	
   	
   Aushang	
  an	
  hoch	
  frequentierten	
  Orten	
  in	
  Adlershof/Treptow	
  Köpenick	
  

	
   	
   Abbildung	
  eines	
  Marktplanes:	
  Wo	
  finde	
  ich	
  welchen	
  Händler?	
  

	
   	
   Marktkalender:	
  Wann	
  findet	
  welcher	
  Themenmarkt	
  statt	
  (analog	
  zu	
  einer	
  Postkarte)	
  

	
  

6.5	
  	
   Anzeigen	
  

	
   	
   Adlershofer	
  Zeitung	
  |	
  Termin	
  /	
  Themen	
  /	
  Vorstellung	
  der	
  Händler	
  

	
   	
   Berliner	
  Woche	
  |	
  Termin	
  /	
  Themen	
  /	
  Vorstellung	
  der	
  Händler	
  

	
  

6.6	
  	
   Postkarten	
  

	
   	
   Jahreskarte	
  mit	
  den	
  Wochenhighlights	
  und	
  den	
  Themenmärkten	
  

	
   	
   Karten	
  zum	
  Sammeln	
  mit	
  den	
  Angeboten	
  des	
  Monats	
  –	
  Kochrezepte	
  oder	
  

	
   	
   Postkarten	
  zu	
  den	
  Themenmärkten	
  mit	
  den	
  Themenmotiven	
  

	
  

6.7	
  	
   Flaggen	
  

Solange	
  es	
  noch	
  keinen	
  neuen	
  Markt	
  mit	
  entsprechenden	
  Fahnenhülsen	
  gibt,	
  

empfehlen	
  wir	
  die	
  Installation	
  von	
  „Flags“	
  entlang	
  der	
  Markteingänge	
  an	
  der	
  

Dörpfeldstraße,	
  so	
  dass	
  schon	
  von	
  weitem	
  das	
  Marktereignis	
  gut	
  wahrnehmbar	
  ist.	
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6.8	
  	
   Marktstände	
  

Die	
  Planen	
  für	
  die	
  neuen	
  Marktstände	
  sind	
  bereits	
  im	
  Rahmen	
  eines	
  

Kiezfondsprojektes	
  produziert	
  und	
  wurden	
  im	
  Rahmen	
  des	
  Weihnachtshauses	
  2017	
  

erstmals	
  der	
  Öffentlichkeit	
  präsentiert.	
  

	
   	
   	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
   	
   	
  

	
   	
   Mögliche	
  Aufstellung	
  der	
  Marktstände	
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6.	
  9	
   Elektronische	
  Werbung	
  

	
   	
   Internet	
  plus	
  Social	
  Media	
  Kanäle	
  

Im	
  Internetauftritt	
  des	
  AZ	
  Dörpfeldstraße	
  erhält	
  der	
  Wochenmarkt	
  eine	
  eigene	
  Rubrik	
  

Wochenmarkt.	
  Angestrebt	
  wird	
  eine	
  Facebook-­‐Plattform,	
  die	
  regelmäßig	
  über	
  die	
  

Neuheiten	
  auf	
  dem	
  Markt	
  informiert.	
  Das	
  bietet	
  zusätzlich	
  die	
  Möglichkeit,	
  besondere	
  

Fotografien,	
  u.	
  U.	
  aus	
  einem	
  Fotowettbewerb	
  zu	
  veröffentlichen.	
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6.10	
   Merchandising	
  Artikel	
  

	
   	
   Markttaschen	
  

	
   	
   Marktkalender	
  mit	
  Fotografien	
  aus	
  einem	
  Wettbewerb	
  

	
   	
   „Umzugskalender“	
  für	
  den	
  Ausweichstandort	
  |	
  Ende	
  2018	
  

	
   	
  

6.11	
   Pressearbeit	
  

	
   	
   Aufbau	
  und	
  Pflege	
  eines	
  Presseverteilers	
  zur	
  Ankündigung	
  der	
  Sondermärkte	
  

	
   	
   Erarbeitung	
  eines	
  Medien-­‐	
  und	
  Pressekonzeptes	
  

	
   	
   Kontinuierliche	
  Informationen	
  an	
  die	
  Presse	
  

	
   	
   Durchführung	
  von	
  Wettbewerben	
  (Foto,	
  Geschichten,	
  Rezepte	
  etc.)	
  

Einladung	
  der	
  Presse	
  zu	
  besonderen	
  Aktionen	
  wie	
  den	
  Themenmärkten	
  und	
  zur	
  

Vorstellung	
  einzelner	
  Händler	
  

...	
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7	
   Der	
  Zeitplan	
  

	
  

	
   	
  



ZEITPLAN	
  
	
  
	
  
	
  

	
  

	
  
	
  	
   2018	
  

Wochenmarkt	
  
Adlershof	
   Jan	
   Feb	
   März	
   April	
   Mai	
   Juni	
   Juli	
   Aug.	
   Sep.	
   Okt.	
   Nov.	
   Dez.	
  

Termine	
  
Wochenmarkt	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
  
Start	
  des	
  neuen	
  
Marktes	
  |	
  März	
  
|	
  Ostermarkt	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
   	
  	
  
Themenmarkt	
  
April	
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28	
  

8	
   Das	
  Budget	
  

	
  

	
   	
  



BUDGET Summe	
  netto

Marketingmaßnahmen Produktionskosten
Anzeigen

Adlerhofer	
  Zeitung
Februar 65,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
   2	
  Störer 130,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
März 1/2	
  Seite 321,10	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
April 65,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
   2	
  Störer 130,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
Mai 1/2	
  Seite 321,10	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
Juni 65,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
   2	
  Störer 130,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
Juli 1/2	
  Seite 321,10	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
August 1/4	
  Seite 169,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
September 65,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
   2	
  Störer 130,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
Oktober 1/2	
  Seite 321,10	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  

Plakate mit	
  allen	
  Terminen	
  und	
  Themen 2	
  Sorten	
  à	
  250	
  Ex. 80,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
je	
  Markttag	
  Themenplakat 5	
  Sorten	
  à	
  50	
  Ex. 125,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  

Postkarte mit	
  allen	
  Terminen	
  und	
  Themen 1	
  Sorte	
  à	
  2.000	
  Ex. 110,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
je	
  Markttag	
  Themenpostkarte 5	
  Sorten	
  à	
  2.000	
  Ex. 550,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  

Fahnen Beachfalgs für	
  die	
  Markteingänge 2	
  Stück 189,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
Schilder	
   für	
  die	
  Stände 30	
  Stück	
  je	
  1	
  Exemplar 255,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
Planen für	
  die	
  RS	
  der	
  Stände	
  zur	
  DÖ 2	
  Stück 123,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
Hussen für	
  Biertischgarnituren 5	
  Stück	
  unbedruckt 92,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
Taschen Non	
  Woven weiß	
  /	
  4c	
  bedruckt 300	
  Exemplare 842,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  

Social	
  Media	
  +	
  Internet 775,00	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  

Summe netto 5.114,40	
  €	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
Summe brutto 6.086,14	
  €	
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   Anlagen	
  

	
   Entwürfe	
  Wort-­‐Bild-­‐Marken	
  plus	
  Slogan	
  

	
   Entwurf	
  Marktplanung	
  

	
   Entwürfe	
  Kommunikationsmittel	
  

	
  

	
  



Gutes aus der Nachbarschaft

Adlershofer
Wochenmarkt

Gutes aus der Nachbarschaft

Adlershofer 
Wochenmarkt



	2018	|	Planung	|	Neugestaltung	des	Wochenmarktes AKTIVES	ZENTRUM	DÖRPFELDSTRASSE
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37 Stand
38 Osterbäume	im	Kübel Biertischgarnituren	und	Stehtische Beachflag 17.02.18
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Plakat	
  Themenmärkte	
  2018	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

Themenmärkte 
2018

in Verbindung mit

21. und 22. März  Frühlingsmarkt
16. und 17. Mai    Spargel triff t Erdbeere
4. und 5. Juli    Sommer, Sonne und MEHR
29. und 30. August  Ab in die Tüte
10. und 11. Oktober  Dem Himmel sei Dank

Jeden Mittwoch und Donnerstag fi nden auf dem Marktplatz die regulären Wochenmärkte statt. 
Am Mittwoch von 9.00 bis 16.00 und am Donnerstag von 10.00 bis 18.00 Uhr. 
Alle Informationen zu den Wochenmärkten fi nden Sie auf www.aktives-adlershof.de 

Impressum: Aktives Zentrum Dörpfeldstraße | Dörpfeldstraße 23 | 12489 Berlin | Telefon + Anrufb eantworter 030 | 469 99 75-0
Fotografi e: thongsee/fotolia.com
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