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01 | Basiselemente | Einleitung

Was in einem Corporate Design Manual steht ...

Alles was man wissen muss, wenn man sich der visuellen Kraft einer Marke
bedienen will. Zum Beispiel, wenn es um einen Internetauftritt, ein Plakat oder
einen Flyer geht. Kurz gesagt: um alles, das man sehen kann. Das Corporate
Design ist also das Erscheinungshild eines Unternehmens, einer Institution
oder einer Initiative in unterschiedlichsten Medien. In unserem Fall ist es das
Erscheinungshild unserer Dorpfeldstrae. Das Design-Manual funktioniert
dabei wie ein einfaches Rezeptbuch: Wer ein Plakat ,zaubern” will, findet hier
die genaue Anleitung. Wer ein Banner auf seiner Webseite platzieren will, sucht
hier Bestandteile. Und wer einen Flyer drucken lassen mdchte, hat ebenfalls die
richtigen Gestaltungselemente zur Hand.

,Stellen Sie sich vor, dass jeder Polizist, jede Polizistin
eine andere Uniform tragen wdurde.

Dann wtisste niemand, wer die Polizei ist.

Deshalb ist das Corporate Design wichtig.”

33

Was muss ich wissen?

Vor allem, dass die Nutzung des Corporate Designs fir alle Mitglieder des
Aktiven Zentrum Adlershof-Dérpfeldstrafte kostenlos ist. Wer auRerhalb dieses
Kreises das Logo und seine Gestaltungsanwendungen nutzen méchte, ist dazu
herzlich eingeladen. Aber: Dazu muss die Erlaubnis des Geschaftsstraften-
Managements eingeholt werden. Gleichzeitig sind alle engagierten Birgerinnen
und Blrger, unsere Institutionen und Unternehmen, Vereine und Initiativen
verpflichtet, sich genau an die Vorschriften in diesem Design-Manual zu halten.
Unsere Marke kann nur dann Uberzeugen, wenn sie einheitlich auftritt. Das

ist genau wie bei Uniformen. Weil die Anwendung eines Corporate Designs
manchmal nicht ganz einfach ist, muss jedes Druckerzeugnis und jede digitale
Anwendung vom Geschaftsstraten-Management freigegeben werden:

So erreichen Sie uns:

Dorpfeldstrafie 23
12489 Berlin (Eingang von der Friedenstrafe)
Telefon: 0304699975 -0

Offnungszeiten
11 bis 19 Uhr
10 bis 15 Uhr

Dienstag
Mittwoch
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Wer sind wir?

Bevor es an die Details des Corporate Designs geht, noch ein paar Worte tber
uns, unsere Arbeit und unsere Ziele. Das ist wichtig, weil sich die Antworten auf
diese Fragen auch in unserem Corporate Design spiegeln. Die Dorpfeldstraie
im Berliner Stidosten und 6stlichen Teil von Adlershof ist eine urspriingliche
Kiez-GeschaftsstraRe mit einer kleinteiligen Mischung aus Einzelhandel,
Dienstleistungen und Gastronomie. In diesem zentralen Versorgungsbereich des
Ortsteils Adlershof wird Wert auf Tradition gelegt: Viele der gastronomischen
Einrichtungen und Geschafte sind inhabergefihrt, auf dem Marktplatz trifft man
sich zum nachbarschaftlichen Gesprach. Kurz gesagt stehen wir flr finf Punkte:

1. Geschichte und Tradition

2. Innovationskraft und Zukunftsorientierung

3. Engagierte Vielfalt, Netzwerke, Kreativitat und Farbigkeit
4. Wir sind eine Lebensader mit Herz

5. Wir bieten auch griine Oasen und idyllische Flecken

,Damit das Corporate Design seine Wirkung entfaltet,
muss es penibel eingehalten werden.
Das ist wie bei einem Auto: Alle Rader sind immer gleich.”

33

Was machen wir?

Das Gebiet rund um die Dorpfeldstrae wird mit Mitteln des Stadtebauférder-
programms ,Aktive Zentren” attraktiver, lebendiger und lebenswerter werden.
Die Grundlage daftr sind Férdermittel aus dem Programm ,Aktive Zentren”

der Senatsverwaltung fir Stadtentwicklung ud Wohnen sowie das integrierte
Stadtentwicklungskonzept ISEK. Die DorpfeldstraRe als Aktives Zentrum soll zu
einer lebendigen und attraktiven GeschaftsstraRe mit lebenswertem Umfeld zur
Nutzung durch Birgerinnen und Birger, durch Gewerbetreibende werden — aus
ganz Adlershof, aber dartber hinaus.

Daflr haben wir als Kommunikationsziele unter anderem definiert:
e Die Erh6hung des Bekanntheitsgrades
e Die Stdrkung des Selbstwertes und der Einzigartigkeit

e Die Kommunikation der Angebote und Services

Und - hier ganz besonders wichtig: ein einheitliches Erscheinungsbild oder
Corporate Design.
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Wer wollen wir sein?

Wir wollen in erster Linie eine attraktive Geschaftsstrate mit einem freundlichen
und einladenden Ruf sein. Dazu soll die Dérpfeldstrafte mit ihrem vielfaltigen
Angeboten im Bereich des Einzelhandels Gberzeugen. Zum anderen ist

sie mit dem Markplatz und dem Kulturzentrum Adlershof Alte Schule ein
kommunikatives und kulturelles Zentrum. Ihre griinen und idyllischen Orte laden
zum Verweilen ein — auch das macht sie anziehend flir Menschen, die nicht in
unserem Kiez leben.

,Das Einhalten der Vorschriften eines Corporate Designs
macht nicht alle gleich, sondern es macht alle gemeinsam
stark.”

33

Wie wir uns schreiben...

Weil wir selbstbewusst sind, schreiben wir uns in Briefen oder E-Mails grof:
DORPFELDSTRASSE. Unsere Ortskennung mit ihrem sloganartigen Charakter
schreiben wir dagegen klein, weil wir nicht fir unseren ganzen Ortsteil Adlershof
sprechen kénnen. Zusammen stehen also beide so:

DORPFELDSTRASSE Adlershof
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Wofiir steht unser Logo?

Unser Logo wurde mit allen Beteiligten —
Gewerbetreibende, Kiezbeirat, Bezirksamt,
Senatsverwaltung — gemeinsam entwickelt.
’ .. Entstanden ist ein einzigartiges Zeichen, das
in allen Anwendungsformen funktioniert:
gedruckt, digital, schwarz-weifs ... Gleichzeitig
ist unserer Logo ein Zeichen, dass die Vielfalt

DO R P FE LD und die Freundlichkeit der Dorpfeldstrafie in
Form der ,Gesichter” zeigt — unterstutzt durch
ST R AS S E die Schreibschrift im Zusatz Adlershof. Und:

Es ist ein Zeichen, das in seiner Gestaltung
AJY Y%L\D_F unverwechselbar ist — also das, was ein gutes
e Logo auch ausmacht.
Ein wichtiger Tipp noch: Wer sich unsicher
ist, kann sich mit seinen Fragen auch an das

GeschaftsstraRen-Managements wenden.
Hier missen alle Anwendungen vor der

DORPFE LD Verdffentlichung ja auch gepriift werden:
. .. ST R AS S E Dorpfeldstrae 23, 12489 Berlin
(Eingang von der Friedenstrafe)
A&V V@Y%L\D‘F Telefon: 030 469 9975 - 0

Offnungszeiten:
Dienstag 11-19 Uhr; Mittwoch 10-15 Uhr
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Breite: 16 X

Warum die Vermafung wichtig ist?

... weil ein Logo nur sofort wiedererkannt
wird, wenn es immer gleich aussieht. Dabei
liegt die Kunst auch im Detail. Oder genauer:
in den Abstanden zwischen den einzelnen

Bestandteilen, denn sie sind proportional
Hohe: 10 X : :
aufeinander abgestimmt.

Hier abgebildet sind diese proportionalen
Verhaltnisse der Leerraume zwischen der
Bildmarke und den Schriftbestandteilen

M Abstand: 1 X formelhaft. Dabei greifen wir auf das Wissen

aus der Schule zurlick: Wenn das Logo zum

[ X )
Beispiel eine Breite von 16 Zentimetern auf
einem Druckerzeugnis haben soll, dann muss der
=yl Abstand: 1/2 X Abstand zwischen ,STRASSE” und ,Adlershof”
einen Zentimeter betragen. Soll das Logo
T A € dagegen nur eine Breite von acht Zentimetern
— haben, dann halbiert sich auch der Abstand

|X| Abstand: 1 X

Aflershof

Hohe: 23 X

zwischen den beiden genannten Worten.

(0]
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Breite: 16 X €in Schutzraum fiir unser Logo!

RGO EON

Logos mogen kein Gedrange. Damit sie ihre
ganze visuelle Wirkung kraftvoll entfalten
kdnnen, brauchen sie ihre entsprechende Bihne.
Oder anders gesagt: Sie brauchen Platz um sich

. ‘ herum, der leer ist.

Wenn Logos zu dicht mit anderen grafischen
Elementen gesetzt werden, dann wirkt das
zudem auch schnell wie ein Durcheinander —
ein Eindruck, den wir vermeiden wollen! Der
Schutzraum verandert sich proportional: Je
kleiner das Logo, desto kleiner der Schutzraum.

o0
Je gréfier das Logo, desto grofer der
Schutzraum. Wichtig ist aber, dass sich das

Verhaltnis nicht andert. Der freie Raum um

das Logo betragt immer ein Viertel der Breite
des Logos. Wenn das Logo 16 Zentimeter grof
ist, dann muss der Schutzraum fiir unser Logo

genau vier Zentimeter breit sein. Denn: 16

Zentimeter durch vier sind vier Zentimeter. Sollte
das Logo 32 Zentimeter grof sein, dann ware der
@ Schutzraum acht Zentimeter grof.
Abstand: 4 X

w
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D9

10

Mindesthéhe: 23 mm

Mindesthéhe: 10 mm

Mindesthohe: 10 mm
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Wie niedlich! Die Mindestgrofie ...

Ein gutgestaltetes Logo zeichnet sich auch
dadurch aus, dass es sehr grof und auch sehr
klein ,funktioniert”. Das ist bei unserem Logo
der Fall: Die Wort-Bildmarke der Dorpfeldstrasse
[dsst sich auf eine GroéRe von nur 2,3 Zentimetern
abbilden und ist dennoch gut erkennbar.

Wird nur die Bildmarke genutzt, ist auch eine
Grofe von nur einem Zentimeter maglich.
Kleiner darf das Logo nicht eingesetzt werden,
weil es dann schlicht fir viele Menschen nicht
mehr zu erkennen ist und seine Wirkung
verpufft. Das kann man selber ganz einfach
feststellen, in dem man das stark verkleinerte
Logo Menschen gibt, die es nicht kennen und
sie fragt, ob sie die Worte sofort und ohne
Schwierigkeiten lesen kénnen.
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. Konnen wir das Logo auch in Schwarz-Weif3
DORPFE LD benutzen?
° ( o0 ° ‘ ®e) STRASSE
'AWVY Y%L\D‘F Ja, selbstverstandlich! Das kann zum Beispiel
4 dann erforderlich sein, wenn eine Fax-Vorlage

A erstellt werden soll, oder die Kopiervorlage fir
g.(l).gpAFSEIS-E ein Formular.

Aber Achtung: Beim Logo der DorpfeldstraRe
'A’&?Y?/Y%L\D‘F dirfen dann auch nur das Schwarz und das
Weifs in 100 Prozent sein. Grau ist nicht
gestattet. Das hat einen guten Grund: Bei
Grau besteht die Gefahr, dass die filigraneren
Teile des Logos vor den Augen der Betrachter
verschwimmen. Dazu sollte der optische Auftritt
der Dérpfeldstrafse immer ein kraftiger, also ein
einhundertprozentiger sein. Oder anders gesagt:

o ‘ o0 ein Logo wie unsere StraRe.

DORPFE LD Keine Regel ohne Ausnahme: Wird das Logo

oo o ® als Hintergrund genutzt, kann die Bild-Marke
DORPFE LD ( ¢ STRASSE auch transparent — also nicht mit einer Deckung
STRASSE AJV@Y%L\D‘F von 100 Prozent — eingesetzt werden. Dabei ist

ein Transparenzwert von 10 Prozent Schwarz

Adfershot

11
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Warum vier Farben?

Die definierte Farbenwelt des Aktiven Zentrums
Dorpfeldstrate verleiht dem Logo und dem
Corporate Design einen eigenen Charakter.
Gleichzeitig entsteht durch die verschiedenen
Farben eine Vielzahl von Maglichkeiten der
Darstellung.

Dabei steht die Vielfalt der Farben — Magenta,
Orange und Grun —fdr die Vielfalt, die die
Dorpfeldstrafte und das Gebiet drumherum
auszeichnet. Der Bezug ist dabei frei wahlbar:
Also kann das Griin sowohl fir ein Thema im
Frahling genutzt werden, als auch fir einen
Blumen- oder Bauernmarkt. Der orangefarbene
Ton eignet sich zum Beispiel fiir den Herbst ...
Und das Blau? Das ist eine Auszeichnungsfarbe,
die immer dann eingesetzt wird, wenn zum
Beispiel auf einem Plakat oder in einem Flyer
etwas besonders hervorgehoben werden soll.
Gut zu sehen ist das bei den Hinweisen zur
Plakatgestaltung auf Seite 17.
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Das geht leider nicht!
» ‘ o0 ° ‘ LT o ‘ LT
Das Logo des Aktiven Zentrums Dérpfeldstrate

kann sehr vielseitig eingesetzt werden. Aber es
gibt auch ein paar Varianten, die verboten sind.
Aus gutem Grund ...

Am Beginn dieses Manuals wird zitiert, warum
® ( o0 o ‘ .. ® ‘ L L) ein einheitliches Erscheinungsbild wichtig
ist: ,Stellen Sie sich, dass jeder Polizist, jede

Polizistin eine andere Uniform tragen wirde.
Dann wisste niemand, wer die Polizei ist.
Deshalb ist das Corporate Design wichtig.” Das
gilt ganz besonders fiir das Logo, denn es ist der
wichtigste Baustein flr unseren einheitlichen
und kraftvollen Auftritt. Auf dieser Seite gibt es
deshalb einige Beispiele, die zeigen, was geht
und was nicht geht.

13



01 | Basiselemente | Die Hausfarben

33

Magenta | CMYK 0,100,0,0 | RGB 230,0,126 | #e6007e

Orange | CMVYK 0,50,100,0 | RGB 243,146,0 | #f39200

Griin | CMVYK 65,0,100,0 | RGB 101,179,46 | #65b32e

Cyan | CMYK 100,0,0,0 | RGB 0,159,227 | #009fe3

14

Der richtige Ton am Beispiel Magenta...

Denn richtigen Ton zu treffen, ist bei Farben ganz
einfach, weil sie in Zahlen gefasst werden kénnen.
Und: Farben entstehen zumeist aus Mischungen
von Blau, Rot und Gelb. Schwarz sorgt dafir, dass
eine Farbe dunkler wird. Das Kirzel CMVYK steht
fur Cyan (Blau), Magenta (Rot), Yellow (Gelb] und
Key (Schwarzanteil). Die Farbanteile Blau, Rot,
Gelb und Schwarz stehen bei unserem reinen
Magenta-Ton in einem Verhaltnis von 0 zu 100 zu
Ozu0.

RGB wird vor allem zur Farbdefinition an
Bildschirmen genutzt. Die Farben werden hier
aus Rot, Grin und Blau gebildet. Unser Magenta
besteht zu 230 Teilen Rot, keinem Anteil Griin
und 126 Teilen Blau. Last but not least kann unser
Magenta auch noch so angegeben werden:
#e6007e. Dabei handelt es sich ebenfalls um

den RGB-Farbraum, aber die Werte werden —
computerfreundlich — im hexadezimaler Form
angegeben werden.

Und welchen sollen Sie nutzen? CMVYK ist dann
sinnvoll, wenn in vier Farben in einer professionellen
Druckerei gedruckt wird. RGB kommt vor allem

zum Einsatz, wenn im kleinen Rahmen auf einem
Drucker gedruckt wird oder wenn es sich die
Gestaltung einer Internetseite handelt.
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Alwyn New Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaod
0123456789!"§5%&/()=

Alwyn New Light Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzd@od
0123456789!"§S5%&/ ()=

Alwyn New Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaou
0123456789!"§5%8&/()=

33

Diirfen wir vorstellen?

...und zwar unsere Hausschrift ist: die Alwyn
New. Sie ist eine moderne Schrift, die zwei
Widersprtche in sich vereint: Sie wirkt kantig,
aber sie verzichtet auf Serifen.

Serifen werden die kleinen ,Hakchen” an den
Buchstaben genannt. Mit ihrer eher robusten
Ausstrahlung eignet sich die Alwyn New vor
allem fur den kommerziellen Einsatz.

Wir benutzen diese Schrift in drei Schrift-
schnitten:

1. Alwyn New Light
2. Alwyn New Light Italic
3. Alwyn New Bold

Leider gibt es diese Schrift nicht kostenlos.
Und genau deshalb gibt es eine kostenlose
Alternative: die Schrift Verdana.
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Verdana Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOQOU
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzadl
0123456789!"8§$%8&/()=

Verdana Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzadi
0123456789!"§$%8&/()=

Verdana Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaou
0123456789!"§$%& /()=

33

Auf der Ersatzbank: Die Verdana

Die Verdana ist ebenfalls eine serifenlose Schrift,
die fir Microsoft entwickelt worden ist und mit
den verschiedenen Versionen von Microsofts
Betriebssystem zur Verfligung gestellt wurde
und wird.

Wir benutzen die Verdana ebenfalls in drei
Schnitten:

1. Verdana Regular
2. Verdana Italic
3. Verdana Bold
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Halt! €in wichtiger Hinweis zu Fotos ...

Die Verwendung von Fotos beim Druck von
Werbemitteln oder im Internet ist ein heikles
Kapitel, das viel Arger verursachen kann — aus
technischer und juristischer Sicht.

Beginnen wir mit der Technik: Bilder miissen

neben asthetischen Mindestanforderungen auch
technischen Parametern genligen. Dazu zahlt

vor allem die Auflésung, beziehungsweise die
Datenmenge. Im Internet reicht eine Aufldsung von
72 dpi, fir den Druck sollte es schon 300 dpi sein.
Das hat zur Folge, dass Bilder, zum Beispiel fiir den
Druck eines Flyers, in der Regel eine Mindestgrofe
von einem Megabyte haben — gerne auch mehr.

Eine Rechtsberatung kann hier nicht gegeben
werden, aber dass Sie nur Fotos verwenden
sollten, die Sie selber gemacht haben und dass alle
Personen, Geschdfte oder Institutionen auf dem
Foto —am besten schriftlich — der Veroffentlichung
zugestimmt haben, sollte klar sein.

Wenn Sie technische Fragen zum Druck
von Bildern oder zum Einsatz im Internet
haben, dann kénnen sich auch gerne an das
Geschaftsstraften-Management wenden.

17
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Die Logoleiste

Die Logoleiste wird auf allen Kommunikations-
mitteln, die vom Aktiven Zentrum Dorpfeldstrafie
herausgebracht werden, entsprechend der
Vorlage im Design-Manual verankert.

Die obere Logoleiste stellt die Institutionen dar,
die die Férdermittel zur Verfligung stellen. Sie
ist ,festgeschrieben” und darf nicht verandert

werden.
Bundesministerium ‘ . .
% fiir Umwelt, Naturschutz, [ ‘.‘ sesiteamt | ¢ Ss,etnﬂtfvimaﬁung . In der unteren Zeile erhalten die Akteure
Bau und Reaktorsicherheit STADTEBAU- i S R b _rm i . . .. .
FORDERUNG a"tz'é’ﬁtren Treptow-KSpenick und Wohnen eIII ihren Platz — die Wirtschaftforderung mit
Gamenain Berlin dem Tourismusverein Treptow-Kopenick, die

Gebietsbeauftragte STATTBAU GmbH sowie das
Geschaftsstraken-Management mit der
RR Stadtberatung und der BELLOT | Agentur fir
Kommunikation und Gestaltung GmbH.

in Verbindung mit

RRRRRR

Bei Verdffentlichungen, die Gber den Kiezfonds
finanziert werden, kann die untere Zeile um das
Logo des Finanziers erweitert werden.

18
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Aktives Zentrum DérpfeldstraRe
Forderung des Wochenmarktes

Adlershof
bestens erreichbar

Adlershofistein Ortstel im Sudosten der Hauptstadt im
Berliner Bezik Treptow-Hopenick. Ob aber die Autobahn

AL

der Abfahrt Adlershof oder Ober das Adlergestell
Aut

einem mit Pro-
ramm des Bundes und des Landes Berlin

Donne
nd gestellt. Aufgrund d
nerschaft kann ein Feierabendmarkt von 13 bis 19 Unr

fer die Verschiebung des Marktages auf den Freitag

Zilfuhrend sein.

o! oc.’
DORPFELD
STRASSE

Allershof

Kommt zum
Osterbaumschmicken!

21. Marz 2018 ab 10.00 Uhr
Marktplatz in Adlershof, Dorpfeldstrafe

R | B o
i Uwel, Naturschutz

Bau und Reaktorsicherheit STADTEBAU-
FORDERUNG

ity
Berlins mit Adlershof und fuhren weiter zum zukanftigen
Alrport BER, nach Zeuthen, Grinau oder Konigs Waster-
nnnnnn

Ilhre Anmeldung

sl e sich o den Wochenmarkt Adlershof an

Ibetreiber André Berat
0172384 0956
I berndtandre@gmsde

s Zentrum Dérpfeldstrage
Jtsst Management

Rot + Chiistine Bellot

Idstratie 23, 12489 Berlin

70 216 82 02 | ross@rr-stadtberatung de
8128589 | info@belot de

Regina Rof | fotolia.com
November 2017

19
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DORPFELD
STRASSE

Handlerexposé
Adlershof
Spezialitaten

Manufakturerzeugnisse
regionale Produkte

Adlershof —
Starker Wirtschaftsstandort

D
DORPFELD
STRASSE

ALlershof

Auch die verwendeten Papiersorten unterliegen
den Regeln eines Erscheinungsbildes.

Papier gibt es in vielen Varianten.
Fur den Druck der Kommunikationsmittel wie
Flyer, Plakate oder Postkarten verwenden wir:

Flyer
135 g/gm Offset matt weift oder
160 g/gm Offset matt wei

Plakate

115g/gm bis 130 g/gm Offset matt weifs oder flir
die Plakatierung im &ffentlichen Raum

115 g/gm Affichenpapier

Postkarten
250 g/gm oder 300 g/gm Offset matt weif}
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Briefbogen DIN Ak

° ‘ oe Der Briefbogen wird als Template zur Verfligung
gestellt, d.h. es wird dierekt in den Computer
s s DORPFELD installiert.
STRASSE
’A”W”%L\D‘F Wir verwenden den Briefbogen in erster Linie

fr die Kommunikation mit den Blrgerinnen und
Birgern flr Informationsbriefe oder Einladungen
fur Veranstaltungen.

AKTIVES ZENTRUM
Adlershof Dérpfeldstrage
Dorpfeldstrae 23

12489 Berlin

Telefon: 03046999 75-0
E-Mail
Internet:  www.aktives-adlershof de

20
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DORPFELD
0 ‘ ®o) STRASSE
D:) Alershof

Martin AKTIVES ZENTRUM
Adlershof Dérpfeldstrake

Mustermann Dorpfeldstrate 23 - 12489 Berlin
Position
Telefon: 030 - 469 99 75-0
Mobil: 0170 123 45 67
E-Mail: info@aktives-adlershof.de
Internet: www.aktives-adlershof.de
Bundesministerium 4
o [ “ agge e | R | o
Berlin

33

Visitenkarte 85 mm x 55 mm

Um sich als Akteur*in fir das Aktive Zentrum in
der Offentlchkeit vorzustellen, gibt es Visiten-
karten.
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lcm

5cm

Uberschrift
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€in Wort zu unseren Plakaten

€in Plakat im Schaufenster kann viel Aufmerk-
samkeit erzeugen. Unsere Plakatvorlagen mit
wenig Text helfen dabei, weil sie mit einer
groften farbigen Flache auffallen — gleichzeitig
zeigen sie sich im Corporate Design der
Dorpfeldstrae.

Wie bei den anderen Werbemitteln kommt es
auch hier darauf an, dass die Vorgaben penibel
eingehalten werden, damit unser Corporate
Design seine ganze Kraft entfalten kann. Das
fallt mit der angegebenen Vermafiung sehr
leicht. Diese ldsst sich Gbrigens auch einfach
auf groRere Formate wie DIN A2 oder DIN Al
Ubertragen.

Und: SG bedeutet Schriftgréfie und ZA ist der
Zeilenabstand, der Gbrigens immer 120 Prozent
der SchriftgrofRe betragt — es ist also alles genau
geregelt.

Wie mit Fotos umzugehen ist, ist auf Seite 17
beschrieben. Die Logos der staatlichen Stellen,
die unser Aktives Zentrum Dorpfeldstrafie
maoglich machen, missen auf dem Plakat gesetzt
werden. Mehr dazu auf Seite 18.
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Uberschrift SG 40 pt | ZA 48 pt

Datum, Uhrzeit, Ort SG 25 pt | ZA 30 pt

7cm

chriftfarbe: Schwarz
SchriftgroBe: 11 pt | Zeilenabstand: 15 pt.

Busci dolupta turesti oreptatus doluptaspe rerchilique
lcomnima quam, sintibus et quo eatur re quam
haritatiis invent occumet laut aut aut del et omnimpori
lconseque nat perit et ut voluptatia eaqui bero explibus.

Everatur arum eatquam nis adios volupta tibuscid
leosae nulla volorer uptatque dolum et quibusae
lexpliquas poribus, consed que nusant landera dem
jalibus, commos sam hil maximpe rferitibero cum undi
tem. Tem ex et et peratio intotat.

Di quatur atur, sequatis Sit ilit et, quaspient
pernatquae. Poriber chillendessi quae officatusam
liatio. Et offic tota volorep errorentia veles et voluptam
nonet qui restore perorae verum harupta tatiis dolore,
soloratium nisqui tecaborest laborem poribusdam,
nosant pellento inis mo berrum expediatia sitiis endi
quiatem porumqui quae. Bo. At

Ignatem odipsun tiscill oreicatem simaxim delent
hariam, nim alis min preperia voluptae necabor erferro
vellecea aut audis is que ad quunt ent quo omnimol
orepti il iur sum quam, que nonessita sedition consere

7cm
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[ Lt Berlin]

15cm

Plakate mit mehr Text...

Manchmal braucht ein Plakat mehr Text, das
geht mit unserem Corporate Design gut. Dazu
muss die Vermafiung eingehalten werden.

Im FlieRtext sollte der Zeilenabstand mindestens
130 Prozent der SchriftgroRe betragen. So
sichern wir die gute Lesbarkeit des Textes.

Sonst gilt, was schon auf Seite 18 geschrieben
steht.

Im Biiro und auf der Internetseite des
Geschéftsstraen-Managements gibt es

Vorlagen fiir Plakate als Word-Dokumente!




02 | Kommunikationsmittel | Plakat mit groRRer Textmenge, DIN A4

2cm

lcm

24

Hier"steht
die Uberschrift
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SG 40 pt | ZA 48 pt e

Datum, Uhrzeit, Or
SG 25 pt

chrittrarbe: Schwarz
Schriftgrofe: 11 pt | Zeilenabstand: 15 pt.

Busci dolupta turesti oreptatus doluptaspe rerchilique
lcomnima quam, sintibus et quo eatur re quam
haritatiis invent occumet laut aut aut del et omnimpori
lconseque nat perit et ut voluptatia eaqui bero explibus.

Everatur arum eatquam nis adios volupta tibuscid
leosae nulla volorer uptatque dolum et quibusae
lexpliquas poribus, consed que nusant landera dem
alibus, commos sam hil maximpe rferitibero cum undi
tem. Tem ex et et peratio intotat.

Di quatur atur, sequatiis sit hilit et, quaspient
pernatquae. Poriber chillendessi quae officatusam
liatio. Et offic tota volorep errorentia veles et voluptam
nonet qui restore perorae verum harupta tatiis dolore,
soloratium nisqui tecaborest laborem poribusdam,
nosant pellento inis mo berrum expediatia sitiis endi
quiatem porumqui quae. Bo. At.

Ignatem odipsun tiscill oreicatem simaxim delent
hariam, nim alis min preperia voluptae necabor
erferro vellecea aut audis is que ad quunt ent quo

omnimol orepti il iur sum quam, que nonessita
sedition consereApelita cus. Pic tectem imo conet quis
eicilignatia qui accus evelestis inctate ndigname ne
velendit lacerupta natur abo.

Nam remporerecta qui officium re exerspidel ipiet
dolupta tiuscipsant aperchi lligenda poribea ducias ni
acest, sequas parcil ipid untustiati ariant, eici il maion
rest magnatur aut acerfer uptatur, to optatendis modi
nullaut et doluptum sincti nis re elenihictur sapeliquaes
aut prate culparum nonsequ atioriae prorum
fugitetum imoluptiaes adis cus, ut laceri del et litis non
pratemquis nos moloria ssunt, nonem aspiet et, cora
volo beruptatem. €t dion reniet as estemporatis dolest,
ipsam fuga. Tempori cores aut lacest ad maximporitae
laborep ellant molectae es adi bla coris doluptatur?

Rionsec tibusam volorrumquod eos ex esci doluptas
sinvelignis quiandit dolorrum res disit oditem nonsecto
et occus remqui sequatur, ium quae re volo esedis aut
ligent.

To que sit qui comnis ra nem iur, offic to officiet dolest,
ipsam, solori blat aut volupta illicitaspe por a velenih
iliquia tionsequo exernam et ped quatque officae.
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Plakate mit sehr viel Text...

Bei Plakaten mit sehr vielen Informationen
treffen ebenfalls die Hinweise von Seite 15 zu.
Hier wird allerdings auf das Foto ganz verzichtet.

Bei dieser Form der Plakate lasst sich gut sehen,
wie bei dem hervorgehobenen Textteil das Blau
als Auszeichnungsfarbe genutzt wird.

Im Biiro und auf der Internetseite des
Geschaftsstralen-Managements gibt es

Vorlagen fiir Plakate als Word-Dokumente!
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Adlershof — o! ‘)o.’ T
bestens erreichbar c
DORPFELD | ©
STRASSE w
Adlershof ist ein Ortsteil im Siidosten der Hauptstadt im -A'pﬂ?@\fgl\u{
Berliner Bezirk Treptow-Kopenick. Ob iber die Autobahn
A 13 mit der Abfahrt Adlershof oder Gber das Adlergestell N

erreicht man den Stadtteil hervorragend mit dem Auto.
Drei S-Bahnlinien und die StraRenbahn verbinden die City
Berlins mit Adlershof und fiihren weiter zum zukunftigen
Airport BER, nach Zeuthen, Griinau oder Konigs Wuster-
hausen.

Ihre Anmeldung

Melden Sie sich fir den Wochenmarkt Adlershof an:

Marktbetreiber André Berndt
Telefon: 0172384 09 54
E-Mail: berndt.andre@gmx.de

Aktives Zentrum Dorpfeldstrae
GeschéftsstraBen-Management

Regina Ro® + Christine Bellot

Dorpfeldstrae 23, 12489 Berlin

Regina RoR: 0170 214 92 02 | ross@rr-stadtberatung.de
Christine Bellot: 0171 812 86 89 | info@bellot.de
www.aktives-adlershof.de

Fotos:  Regina RoB | fotolia.com
Stand:  November 2017
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Hier steht die
Uberschrift
SG 25 pt | ZA 30 pt

Es besteht die Mdglichkeit
einer Subline
SG 15 pt | ZA 18 pt
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Flyer konnen viel!

Flyer, die friher Flugblatter genannt wurden,
gibt es schon seit hunderten von Jahren. Kein
Wunder: Sie sind preiswert zu produzieren,
nehmen viel Inhalt im kleinen Format auf
und sind leicht zu transportieren. Dazu lassen
sie sich gut versenden oder einfach an die
Kiahlschranktir hangen.

Auf die Flyer des Aktiven Zentrums
Dorpfeldstraie trifft das Gleiche zu und dazu
sehen sie noch richtig gut aus — wenn die Regeln
des Corporate Designs eingehalten werden.
Dazu zahlt neben den richtigen Farben (S. 12]
und den richtigen Schriften (S. 13 vor allem auch
die richtige VermaRung. Ein wichtiger Hinweis
zur Vorlage auf der linken Seite: SG bedeutet
SchriftgroRe und ZA ist der Zeilenabstand!

Achtung: Wie mit Fotos und den Logos unserer
Partner umgangen wird, steht auf den Seiten 17
und 18.
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SG 15 pt | ZA 18 pt
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Schriftfarbe: Schwarz
Schriftgrofe: 9 pt | Zeilenabstand: 13 pt.

Saisonal bieten wir Sonderkonditionen fir Gemusebauern
mit Beeren, Apfeln und anderem einheimischen Obst und
Gemiise. Regionale Erzeuger unterstiitzen wir gerne bei
der Vermittlung zu einem Stammhandler, um die Ware
ber einen Partner anzubieten.

Anbieter von warmen Speisen wie Eint6pfe, vegetarischer
Imbiss oder andere frisch zubereitete Speisen, die wahl-
weise vor Ort verzehrt oder auch mitgenommen werden
konnen, werden zentral positioniert. Die Gaste kénnen
Platze des bereitgestellten Marktgartens nutzen.

Die Angebote werden mit einem umfangreichen Marketing-
paket beworben. Es werden monatlich Anzeigen in der
Berliner Woche und in der Adlershofer Zeitung geschaltet.
it Flyern, Postkarten sowie Artikeln in allen lokalen
edien, Fahnen am Marktplatz und weiteren Werbe-
maRnahmen wird der Adlershofer Wochenmarkt in den
Fokus gestellt.

Zum Marketingkonzept gehdren auch eine Aufstell-
prdnung der Marktstande sowie Vorgaben zum Erschei-
nungsbild.

Handlern wird eine Probezeit von vier Wochen mit einem
Schnupperpreis eingerdumt. Zu ausgewahlten Anlassen
erden thematische Markttage organisiert, z. B. vor
Ostern und Pfingsten, Sommersonnenwende, Herbst-
anfang oder Advent ...

lcm 1cm

lcm

Im Biiro und auf der Internetseite des

Geschaftsstralen-Managements gibt es

Vorlagen fiir Flyer als Word-Dokumente!
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Aktives Zentrum Dorpfeldstraie
Forderung des Wochenmarktes
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Schriftfarbe: Schwarz
SchriftgroRe: 9 pt | Zeilenabstand: 13 pt.

Unterstitzt wird das Projekt vom Aktiven Zentrum
Dorpfeldstrafie, einem mit Stadtebaufordermitteln
ausgestattetem Programm des Bundes und des Landes
Berlin.

Ziel ist eine spurbare Neukonzipierung des Wochen-
marktes. Der Donnerstag als Markttag wird auf den
Prifstand gestellt. Aufgrund der Verjiingung der
Bewohnerschaft kann ein Feierabendmarkt von 13 bis
19 Uhr oder die Verschiebung des Markttages auf den
Freitag zielfuhrend sein.

Der Anteil an Frischeangeboten soll deutlich auf tiber
50 Prozent erhéht werden. AuBerdem ist es wiin-

chenswert, Spezialitdten, Manufakturerzeugnisse und
regionale Produkte zu etablieren. Das betrifft auch
Angebote tber den Lebensmittelbereich hinaus.

Adlershof —
bestens erreichbar

Adlershof ist ein Ortsteil im Stdosten der Hauptstadt im
Berliner Bezirk Treptow-Képenick. Ob Gber die Autobahn
A 13 mit der Abfahrt Adlershof oder tiber das Adlergestell
erreicht man den Stadtteil hervorragend mit dem Auto.
Drei S-Bahnlinien und die Straenbahn verbinden die City
Berlins mit Adlershof und fiihren weiter zum zukunftigen
Airport BER, nach Zeuthen, Griinau oder Konigs Wuster-
pausen.

Ihre Anmeldung

elden Sie sich fiir den Wochenmarkt Adlershof an:

Marktbetreiber André Berndt
Telefon: 0172 384 09 54
E-Mail: berndt.andre@gmx.de

Aktives Zentrum DorpfeldstraBBe

GeschaftsstraBen-Management

Regina RoR® + Christine Bellot

DérpfeldstraRe 23, 12489 Berlin

Regina RoR: 0170 214 92 02 | ross@rr-stadtberatung.de

Christine Bellot: 0171 812 86 89 | info@bellot.de
ww.aktives-adlershof.de

Fotos:  Regina RoR | fotolia.com
Stand:  November 2017
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SG 15 pt | ZA 18 pt
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Wochenmarkt in Adlershof
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Schriftfarbe: Schwarz
SchriftgroBe: 9 pt | Zeilenabstand: 13 pt.

Der Marktplatz liegt inmitten der Hauptgeschaftsstrate
Dorpfeldstrafte. Die Supermarkte von EDEKA und REWE
flankieren gemeinsam mit den Drogerieméarkten Ross-
mann und dm den Adlershofer Marktplatz.

Der Wochenmarkt ist eine wichtige Erganzung des
ahversorgungsangebotes. Am Mittwoch sind fast alle
Frischeprodukte wie Gefliigel, Gemise, Fisch, Eier sowie
Fleisch- und Wurstwaren vertreten. Am Donnerstag ist
das Angebot nicht zufriedenstellend.

lcm 1cm

Gesucht werden

.. Anbieter mit Backwaren, Kase und Milchprodukten,
Tee und SiiRwaren, Gemiise und verarbeitete Gemiise-
spezialitaten wie z. B. Antipasti, Pflanzen und Blumen.
Saisonal bieten wir Sonderkonditionen fir GemUsebauern
mit Beeren, Apfeln und anderem einheimischen Obst und
Gemdse. Regionale Erzeuger unterstiitzen wir gerne bei
der Vermittlung zu einem Stammbhéandler, um die Ware
liber einen Partner anzubieten.

Anbieter von warmen Speisen wie Eintopfe, vegetarischer

mbiss oder andere frisch zubereitete Speisen, die wahl-
eise vor Ort verzehrt oder auch mitgenommen werden
onnen, werden zentral positioniert. Die Gaste konnen

Platze des bereitgestellten Marktgartens nutzen.

lcm 1cm

Tue Gutes und rede dartber

Die Angebote werden mit einem umfangreichen Marke-
tingpaket beworben. Es werden monatlich Anzeigen

in der Berliner Woche und in der Adlershofer Zeitung
geschaltet. Mit Flyern, Postkarten sowie Artikeln in allen
lokalen Medien, Fahnen am Marktplatz und weiteren
WerbemaBnahmen wird der Adlershofer Wochenmarkt
in den Fokus gestellt.

Zum Marketingkonzept gehoren auch eine Aufstell-
ordnung der Marktstande sowie Vorgaben zum Erschei-
nungsbild.

Handlern wird eine Probezeit von vier Wochen mit

einem Schnupperpreis eingerdumt. Zu ausgewahlten
Anlassen werden thematische Markttage organisiert,
z. B. vor Ostern und Pfingsten, Sommersonnenwende,
Herbstanfang oder Advent ...
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Aktives Zentrum Dorpfeldstrafie —
Forderung des Wochenmarktes

Schriftfarbe: Schwarz
Schriftgrofe: 9 pt | Zeilenabstand: 13 pt.

Unterstutzt wird das Projekt vom Aktiven Zentrum Dér-
pfeldstrale, einem mit Stadtebauférdermitteln ausge-
tattetem Programm des Bundes und des Landes Berlin.

Ziel ist eine spurbare Neukonzipierung des Wochen-
marktes. Der Donnerstag als Markttag wird auf den
Prifstand gestellt. Aufgrund der Verjingung der Bewoh-
nerschaft kann ein Feierabendmarkt von 13 bis 19 Uhr
pder die Verschiebung des Markttages auf den Freitag
zielfihrend sein.

Der Anteil an Frischeangeboten soll deutlich auf tber
50 Prozent erhéht werden. AuRerdem ist es wiinschens-

ert, Spezialitdten, Manufakturerzeugnisse und regio-
nale Produkte zu etablieren. Das betrifft auch Angebote
liber den Lebensmittelbereich hinaus.

Adlershof —
bestens erreichbar

Adlershof ist ein Ortsteil im Stidosten der Hauptstadt im
Berliner Bezirk Treptow-Kopenick. Ob Gber die Autobahn
A 13 mit der Abfahrt Adlershof oder tber das Adlergestell
erreicht man den Stadtteil hervorragend mit dem Auto.
Drei S-Bahnlinien und die StraRenbahn verbinden die City
Berlins mit Adlershof und fiihren weiter zum zukinftigen
Airport BER, nach Zeuthen, Griinau oder Konigs Wuster-
pausen.

Ihre Anmeldung

elden Sie sich fir den Wochenmarkt Adlershof an:

Marktbetreiber André Berndt
Telefon: 017238409 54
E-Mail: berndt.andre@gmx.de

Aktives Zentrum Déorpfeldstraie
GeschaftsstraBen-Management

Regina RoR® + Christine Bellot

Dérpfeldstrafe 23, 12489 Berlin

Regina RoR: 0170 214 92 02 | ross@rr-stadtberatung.de
Christine Bellot: 0171 812 86 89 | info@bellot.de
ww.aktives-adlershof.de

Fotos:  Regina Rof | fotolia.com
November 2017
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Hier steht die
Uberschrift
SG 25 pt | ZA 30 pt

Es besteht die Mdglichkeit
einer Subline
SG 15 pt | ZA 18 pt
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Adlershof —
Starker Wirtschaftsstandort

)Adlershof lohnt sich, denn hier ist die grofte Wissen-
schaftsstadt Deutschlands entstanden. Knapp 17.000
Menschen arbeiten hier im Wissenschafts- und Techno-
logiepark, in wissenschaftlichen Instituten und High-
techbetrieben sowie in der Medienstadt. Rund 6.700
Studenten der Humboldt-Universitat studieren in enger
Verknipfung mit den Anwendern der Wissenschaft.

Der Ortsteil Adlershof verzeichnet einen Giberdurch-
schnittlichen Bevolkerungsanstieg. Durch den rasanten
Wohnungsneubau wird auch in den kommenden Jahren
die zu erwarte Einwohnerzahl im Ortsteil Adlershof auf
rund 18.000 Einwohner anwachsen. Dabei nimmt der
/Anteil der jungen Menschen und Familien standig zu.
Hier leben mehr Kinder und junge Erwachsene als im
Berliner Durchschnitt.

Im Einzugsgebiet leben 30.645 Bewohner, die im Ver-
gleich zum bundesweiten Durchschnitt (100 Prozent)
Uber eine einzelhandelsrelevante Kaufkraft von 95,2
Prozent verfiigen. Sie wird bis 2025 auf 98,5 Prozent
steigen. Das Marktvolumen fir den kurzfristigen Bedarf
liegt mit einem Anteil von 60 Prozent der Ausgaben bei
107,7 Mio. €. Die Prognoseberechnung bis 2025 ergibt
einen Zuwachs von 20 Mio. €. Damit ist Adlershof eines
der am besten prosperierenden Stadtgebiete in Berlin.
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\Wochenmarkt in Adlershof

Schriftfarbe: Schwarz
Schriftgrofe: 9 pt | Zeilenabstand: 13 pt.

Der Marktplatz liegt inmitten der HauptgeschaftsstraRe
Dorpfeldstrafe. Die Supermérkte von EDEKA und REWE
flankieren gemeinsam mit den Drogerieméarkten Ross-
mann und dm den Adlershofer Marktplatz.

Der Wochenmarkt ist eine wichtige Erganzung des
Nahversorgungsangebotes. Am Mittwoch sind fast alle
Frischeprodukte wie Geflugel, Gemuse, Fisch, Eier sowie
Fleisch- und Wurstwaren vertreten. Am Donnerstag ist
das Angebot nicht zufriedenstellend.
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Gesucht werden

... Anbieter mit Backwaren, Kase und Milchprodukten,
[Tee und SiiBwaren, Gemiise und verarbeitete Gemiise-
spezialitiaten wie z. B. Antipasti, Pflanzen und Blumen.
Saisonal bieten wir Sonderkonditionen fiir Gemiisebauern
mit Beeren, Apfeln und anderem einheimischen Obst und
Gemuse. Regionale Erzeuger unterstitzen wir gerne bei
der Vermittlung zu einem Stammhandler, um die Ware
Uber einen Partner anzubieten.

/Anbieter von warmen Speisen wie Eintopfe, vegetarischer
Imbiss oder andere frisch zubereitete Speisen, die wahl-
weise vor Ort verzehrt oder auch mitgenommen werden
konnen, werden zentral positioniert. Die Gaste konnen
Platze des bereitgestellten Marktgartens nutzen.

lcm 1cm

Tue Gutes und rede dariber

Die Angebote werden mit einem umfangreichen Marketing-
paket beworben. s werden monatlich Anzeigen in der
Berliner Woche und in der Adlershofer Zeitung geschaltet.
it Flyern, Postkarten sowie Artikeln in allen lokalen
edien, Fahnen am Marktplatz und weiteren Werbe-
maRnahmen wird der Adlershofer Wochenmarkt in den
Fokus gestellt.

Zum Marketingkonzept gehéren auch eine Aufstell-
ordnung der Marktstande sowie Vorgaben zum Erschei-
nungsbild.

Handlern wird eine Probezeit von vier Wochen mit einem
Schnupperpreis eingerdumt. Zu ausgewahlten Anlassen

erden thematische Markttage organisiert, z. B. vor
Ostern und Pfingsten, Sommersonnenwende, Herbst-
anfang oder Advent ...

lcm 1cm

Kosten und Kontakt

/Anbieter ohne Verkaufswagen nutzen verpflichtend
Marktstande, die beim Marktbetreiber gemietet werden
konnen.

\Verkaufswagen zahlen zu den ersten Teilnahmeterminen
eine einfache Strompauschale. Die Standgebiihren
betragen fir Anbieter von Lebensmitteln und Pflanzen
mit Marktstanden 2,50 € pro Ifd. Meter zuziiglich 10 €
je Markttag. Anbieter von Nonfoodprodukten und
Gastronomie zahlen fir den Ifd. Meter 3,50 €.

Nach drei Probeterminen werden 4,50 € pro fd. Meter
plus 3,00 € Stromkostenpauschale berechnet.

Fur die Handler gilt die Gewerbeordnung. Diese sieht
u.a. fur Handler auf Markten eine Reisegewerbekarte
vor. Wer jedoch z. B. selbstgewonnene Erzeugnisse der
Land- und Forstwirtschaft, des Gemise-, Obst- und
Gartenbaues, der Geflugelzucht und Imkerei sowie der
Jagd und Fischerei vertreibt, bedarf der Reisegewerbe-
karte nicht.

Zu beachten ist beim Vertrieb von Lebensmitteln die
nach Bundesrecht geltende Lebensmittelhygiene-
\Verordnung — (LMHV).
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Hier steht die Uberschrift

SG 20 pt | ZA 24 pt

s besteht die Moglichkeit einer Subline

SG15pt | ZA 18 pt

Uberschrift | SG 15 pt | ZA 18 pt

18 cm

chriftfarbe: Schwarz
Schriftgrofe: 9 pt | Zeilenabstand: 13 pt.

Aut aces dolorem porehent laut lam quat ipient, vendis reribus
maio quasit adi omnit dolore, cum faccabor aute nestia susam
olupit laborrorita venimus.

Ugiandi rerrovid qui nulliquod molorem venempos ipsunt pliqui-
ae nes untias voloreium aperchi tatur, qui tore consequi volorit
aturiossitat fugia vellia quis aliquiberis dolorei ciducilia aut aces
dolorem porehent laut lam quat ipient, vendis reribus maio adi
omnit dolore, cum faccabor aute nestia susam volupit laborrorita.
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Postkarte DIN A6

Postkarten gehoren zu den Kommunikations-
mitteln, die schnell Botschaften an die
entsprechenden Zielgruppen vermiiteln.

Ob Hinweis auf eine Veranstaltung oder
Einladung.

Wie empfehlen den Einsatz von zwei Formaten:
Das Format DIN A6 und DIN lang
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DORPFELD
STRASSE

Adfershof

Hier"steht
die Uberschrift
SG 20 pt | ZA 24 pt

Es besteht die
Maoglichkeit einer Subline
SG 15 pt | ZA 18 pt

1,8 cm

Uberschrift | SC 15 pt | ZA 18 pt

2,5cm

chriftfarbe: Schwarz
Schriftgrofe: 9 pt | Zeilenabstand: 13 pt.

Aut aces dolorem porehent laut lam quat ipient, vendis reribus maio quasit adi omnit
dolore, cum faccabor aute nestia susam volupit laborrorita venimus.

Ugiandi rerrovid qui nulliquod molorem venempos ipsunt pliquiae nes untias volo-
reium aperchi tatur, qui tore consequi volorit aturiossitat fugia vellia quis aliquiberis
dolorei ciducilia aut aces dolorem porehent laut lam quat ipient, vendis reribus maio
adi omnit dolore, cum faccabor aute nestia susam volupit laborrorita.

®|i

L Berlin |

Wy .
aktive,
Berlin

1,6 cm

Postkarte DIN lang
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Formulare

° ( oo Formulare, wie beispielsweise Lieferscheine,
entsprechen auch den Regeln gehéren zum

ssssssssss DORPFELD Repertoire eines Erscheinungsbildes.

STRASSE

’AWW”%‘WF Die Formulare werden ion erster Linie von den
Mitarbeiter*innen des Aktiven Zentrums

Lieferschein eingesetzt.
B Lot [meee ! : Sie stehen als Template zur Verfiigung.

AKTIVES ZENTRUM
Adlershof Dorpfeldstrage
Dérpfeldstrate 23

12489 Berlin
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D
DORPFELD
STRASSE

Afershof

Uberschrift SG 40 pt | ZA 50 pt

Datum, Uhrzeit, Ort SG 25 pt | ZA 35 pt

Schriftfarbe: Schwarz Di quatur atur, sequatiis sit hilit et, quaspient

Schriftgrofe: 11 pt | Zeilenabstand: 15 pt. pernatquae. Poriber chillendessi quae officatusam
liatio. €t offic tota volorep errorentia veles et voluptam

Busci dolupta turesti oreptatus doluptaspe rerchilique  nonet quirestore perorae verum harupta tatiis dolore,

comnima quam, sintibus et quo eatur re quam soloratium nisqui tecaborest laborem poribusdam,

haritatiis invent occumet laut aut aut del et. nosant pellento inis mo berrum expediatia sitiis endi
quiatem porumaqui quae. Bo. At.

Everatur arum eatquam nis adios volupta tibuscid

eosae nulla volorer uptatque dolum et quibusae Ignatem odipsun tiscill oreicatem simaxim delent
expliquas poribus, consed que nusant landera dem hariam, nim alis min nt ent quo omnimol orepti il iur
alibus, commos sam hil maximpe. sum quam, que nonessita sedition consere.
@ Enurnl‘};s\;/"ei\':isr:leavxi:rs‘chuu “ :. Senatsverwaltung
g : ’ " " L] Bezirksamt for Stadtentwicklung 2
Bau und Reaktorsicherheit sTADTEBAU- aktzlgﬁtren Trepton-Kepenick nd Wohner be mrm
Berlin

Anzeige 215 mm x 260 mm

Neben den elektronischen Kommunikations-
mitteln gibt es noch Zeitungen und Zeitschriften,
die die Kommunikation mit den Birgern und
Blrgerinnen unzterstatzt.

Aus diesem Grund finden Sie im Design-
Manual auch verschiedene Varianten fir
Anzeigen entsprechend der Botschaften,
die vermittelt werden sollen.
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Anzeige 327 mm x 100 mm

Je kleiner die Anzeige, je weniger Text sollte
in der Anzeige stehen. Die Uberschrift und das
Bildmotiv transportieren die Botschaft.

Uberschrift \I.'D:)

SG 30 pt | ZA 35 pt DORPFELD

STRASSE
Subline | SG 20 pt | ZA 25 pt Aflershof

Schriftfarbe: Schwarz | Schriftgrofe: 11 pt | Zeilenabstand: 15 pt.

Busci dolupta turesti oreptatus doluptaspe rerchilique comnima quam, sintibus et quo eatur
re quam haritatiis invent occumet laut aut aut del et. Everatur arum eatquam nis adios

[ d N . . . N
.. volupta tibuscid eosae nulla volorer uptatque dolum et quibusae expliquas poribus, consed
. ® " o .
ak‘x‘:ﬁtr‘en que nusant landera dem alibus, commos sam hil maximpe.
Berlin
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1,5 cm<=—>= 15cm ==

INFO Gewerbebrief, DIN A4

S
12cm

Der Gewerbebrief wird vom GeschaftsstraRen-
Management genutzt, um aktuelle Botschaften
schnell an die Zielgruppe der Gewerbetreibenden
zu vermitteln.

2017 IN VOLLER FAHRT

Liebe Gewerbetreibende,
in den ersten Zusammenkinften dieses Jahres haben wir unseren Fahrplan 2017 abgestimmt.
ir haben uns ehrgeizige Ziele gesetzt und deshalb drei feste Termine im Monat vereinbart:

. 1. Dienstag im Monat 19.00 Uhr: offener Stammtisch der IGD im Vor-Ort-Biiro

. 2. Dienstag im Monat 19.00 Uhr: Seminarveranstaltung | Ort wird mit der Einladung
bekanntgegeben

. 3. oder 4. Dienstag im Monat: Gewerbefriihstiick von 8.00 bis 9.00 Uhr Vor-Ort-Biiro

Alle Termine finden Sie immer aktuell auf www.aktives-adlershof.de. AuBerdem versenden wir
kontinuierlich Einladungen und freundliche Erinnerungen.

DER SCHAUFENSTER-WETTBEWERB

|Am 21. Marz wurde der Schaufenster-Wettbewerb gestartet. Schaufenster sind das preiswerteste Werbemedium fiir
jedes Geschdft, jedes Restaurant und jeden Dienstleister. Sie konnen 24 Stunden am Tag die Kunden anlocken. Doch
h&ufig fristen sie ein stiefmiitterliches Dasein. Weder at Ideen, noch verblii de Requisiten und erst
recht keine Lichtinszenierungen locken die Kunden vor die Schaufenster. Mit spektakuldren Schaufenstern wollen wir
die DérpfeldstraRe im Herbst prasentieren und sowohl von den Anwohner*innen als auch von den Medien wahrge|
nommen werden.

edes Unternehmen im Ortsteilzentrum DérpfeldstraRe, das tiber ein Schaufenster verfigt, kann teilnehmen, wenn
zwei von drei Seminaren besucht werden. Das erste Seminar hat bereits stattgefunden. Weitere Termine sind der 9.
Mai und der 13. Juni 2017 im Biiro des Aktiven Zentrums.

Der Lohn fiir die Weiterbildung ist die kostenlose professionelle Unterstiitzung bei der Realisierung Ihrer Wettbe-
werbsidee. Eine Schauwerbegestalterin wird jedem Betrieb rund zwei Stunden helfen und damit auch noch einmal
ganz praktische Ubung vermitteln. Die Gewinner werden mit Anzeigen oder dem Buch , Spektakulare Schaufenster
on Mary Portas belohnt. Melden Sie Ihr Interesse bitte per Mail doerpfeld@bellot.de oder mit einem Anruf unter
ider Telefonnummer 030 469 99 75 (AB) an.

Im September geht es dann in die Umsetzung. Die Jury wird am 14. September ihre Bewertung abgeben. Die Gewin-
ner werden am 16. September beim 21. Herbstfest ausgezeichnet. Dann werden sich hoffentlich zahlreiche Besucher
die pramierten Schaufenster ansehen.

(] e | .

ey . . -
s N — R - 5 = - be ;=
.. [ ..

<= 37cm =
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AKTUELLES

INHALT

Aktuelles

Marktplatz - Beteiligen Sie sich! S.02
Termine S.02
Kiezbeirat S.02

Letzte Chance fir lhre Projekte in 2017 S.02

Bisherige Projekte S.03

Arbeitsgruppen S.03
Konzepte und Projekte

Arbeitsschwerpunkte fiir das Jahr 2017 S. 04

Umbau Marktplatz — Entscheiden Sie mit! ~ S. 05

Marktpassage S.05

Neukonzipierung Wochenmarkt S.06
Aktionen und Veranstaltungen

Tag der Stadtebauforderung S.07

Schaufensterwettbewerb S.08

Féte de la Musique S.08
Kennen sie schon? S.09
Uber den Tellerrand S.10

NEWS
inneuem Gewand

Die Markenbildung und damit die Entwicklung eines
einheitlichen Erscheinungsbildes gehéren zu den Aufgaben
des GeschaftsstraRen-Managements im Aktiven Zentrum
0 In den Gewer-
befriihstiicken wurden im ersten Schritt die Grundlagen fiir
die grafische Umsetzung einer Wort-Bild-Marke definiert.
Farben und Formen, die in den zukiinftigen Kommunikati-
onsmitteln angewendet werden, erhielten ein Gesicht.

Der Newsletter des Aktiven Zentrums wird zukinftig in die-
sem neuen Gewand erscheinen. Auf der Titelseite kdnnen die
Leser*innen sich sofort tiber den Gesamtinhalt informieren
und sich per Mausklick zum gewtiinschten Artikel verbinden
lassen. Den Rubriken im Newsletter wurde jeweils eine Farbe
aus dem Erscheinungsbild zugeordnet. Neben kurzen Texten
zu aktuellen Themen veranschaulichen Grafiken in den Far-
ben des Erscheinungsbildes sowie Fotografien die Inhalte.

Weiterfiihrende Informationen erhalten die Leserinnen und
Leser auf der Internetseite des Aktiven Zentrums www.aktives-
adlershof.de oder www.aktive-doerpfeldstrasse.de.

Fur die Entwicklung eines einheitlichen Erscheinungsbildes
wurden im Friihjahr Férdermittel beantragt und bewilligt,
sodass infolge die Ausschreibungen stattgefunden haben.
Ausgeschrieben wurde die Entwicklung eines einheitlichen
Erscheinungsbildes inkl. der Anwendung in einem CD-Ma-
nual sowie die Uberarbeitung und Anpassung der Internet-
plattform. Die ersten Ergebnisse der ausgewahlten Biiros
werden wir im nachsten Newsletter vorstellen.

Wir wiinschen Ihnen viel Freude beim Lesen und freuen uns
Uber Ihre Anregungen und Meinungen.

Ihr Team des Aktiven Zentrums

RKTIVES ZENTRUM DORPFELDSTRASSE
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Newsletter DIN A4

Die NEWS erscheinen vier Mal jahrlich. Ein
Redaktionsteam entscheidet Gber den Inhalt
und den Einsatz der Grafiken/Bilder und anderer
Stilelemente.
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Aufkleber

Aufkleber kénnen zu vielen Zwecken eingesetzt
werden, zum einen als Give away oder zum
anderen als farbigen Hinweis in Publikationen
auf die Aktivitaten des Aktiven Zentrums.



03 | Elektronische Kommunikationsmittel | Webseite

°00

@:.) %ﬂ:ﬁ? o i e i |

=
=
o
=
=
el
|
W
=>
b=
=
<
v
<L
=

DIE DORPFELDSTRASSE

AKTUELLES

. - T — -
\D:}ii:ﬂiﬁ Rl \D:}ii:ﬂiﬁ G

— WTRAMSTALTUNGES — TINMALITR

39

33

Webseite

Das Internetportal www.aktives-adlershof.de
enthalt neben den aktuellen Informationen zum
Aktiven Zentrum Dorpfeldstrae eine Plattform,
auf der Gewerbetreibende und Institutionen fir
sich werben kénnen.
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5 | bermm

DORPFELD
STRASSE

Adlershof

DORPFELD
! ) .. STRASSE
Adlershof

SCHRITT 1

SCHRITT 2

SCHRITT 3

SCHRITT 4

SCHRITT 5

SCHRITT 6 2017
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Hier steht eine Uberschrift

PUNKT 1

PUNKT 2

Pudi acerumquia sum et laborep
erchitate dolo demporrovid quis
simodissit quo min est, qui am vit fuga
Ictur as eossuntur as dolut auda que
peratur alitium expe consed moditatur
aut estrum, cullaborepe quibus, sitae.”

DORPFELD
STRASS|

Adfershof

PUNKT 3

PUNKT &

€d mintia voluptat modipid et aut quiande paria
voloreium ex ea niet que expeliquae omnisse,
purus justo pretiumFiciistotati sit, cum endae nihit
offictatem autecatem vero voloresciur audanit
autEbit aspita solupta tquatur?

Idustor re ne andipis quiasse quidebit autaerspe vid
et fuga. Ratianis mo cuptas a abor aliciae nite sin
ratis alicate mporia venisquatque labo,

Aquae prepere perspiet, invellorecae sant, con cum
iunditius eos rem apit aliquia qui odior resto berro
voloriandi re saniet ommodi as nobis nonseni minvel
inciis consenitate nima velectore pa nihicip sumue
ea dolenim fliquibusa periorendus sum volorporerum
vent alitat

DORPFELD
STRAS:!

Prasentationen

Fir offentliche Prasentationen werden elektro-
nische Charts benétigt, die auch den Regeln des
Erscheimungsbildes unterliegen.
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® l oo\ STRASSE
D:) Adlforshof

\
ENGCAGIERT IM AKTIVEN ZENTRUM

Internetbanner 300 px x 142 px

In Zeiten der elektronischen Kommunikation
werden Banner als Abbinder nach den
technischen Daten bei der E-Mail-Kommuni-
kation immer wichtiger.
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Um auch auf den Veranstaltungen im Aktiven
Zentrum auf die Aktivitaten aufmerksam zu
machen, sind RollUps schnell und leicht
handhabbare Werbebanner.

o‘o.

DORPFELD
STRASSE

Aflershof

www.aktives-adlershof.de
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Ordnerbeschriftung
! ) ) !) ) !) ) Fir den schnellen Zugriff werden die Ordner
N ‘ oo N ‘ oo N ‘ o0 entsprechend ihres Inhaltes klassifiziert und
. o . gekennzeichnet.
DORPFELD DORPFELD DORPFELD
STRASSE STRASSE STRASSE
Aflershof Aflershof Adfershof
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Hier steht ein Mustertext

Zweite Zeile
Dritte Zeile
Zweite Zeile
Dritte Zeile
Vierte Zeile
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Marktstandplane 3000 x 1800 mm
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Einkaufstaschen

Fiur die Gewerbetreibenden Einzelhandler sind
Einkaufstaschen aus Papier eine gute Mdaglich-
keit das Aktive Zentrum zu bewerben.

Die Rickseite der Tasche kann gerne mit dem
e B O eigenen Logo bedruckt werden.

Das GeschaftsstraRen-Management berat Sie
gerne.

PS ‘ o0 ) || -
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Give-aways

oder Werbemittel bieten die Mdglichkeit
auf ,charmante” Weise auf das Aktive Zentrum
aufmerksam zu machen.
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AKTIVES ZENTRUM Adlershof Dorpfeldstrafie
Dorpfeldstrafte 23

12489 Berlin

(Eingang von der Friedenstrafie]

Telefon: 030 469 9975 - O



